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| Werbung im STERN fällt auf fruchtbaren Boden 
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Der STERN bringt die verborgenen Wünsche von 11Mil- 


lionen Lesern zum Keimen (so groß ist laut „LA 58“ das 
„Beet“, das er durchschnittlich pro Woche „bearbeitet‘‘). 
Kein Wunder, wenn bei intensiver Werbung im STERN 


die Geschäfte blühen ! 


1304 255 EXEMPLARE LAUT IVW 1/1959 (OHNE ÖSTERREICH) 


Ein Markt 
mit 
potentieller 
Kaufkraft 


Tägliche Auflage 
Montag bis Freitag 
rund 160 000 

am Wochenende 
über 200000 
Exemplare 


Die Visitenkarte des Wohlstandes ist der Besitz: 

An ihm mißt man die Kaufkraft. Er ist das Barometer des 
Lebensstandards. Von ihm hängt die Konsumfreudigkeit ab. 

Auf 100 bayerische Haushalte entfallen laut Divo 

155 elektrische Haushaltsgeräte, 55 elektrische Küchengeräte, 

15 elektrische Kühlschränke, 

14 elektrische Waschmaschinen, 44 Motorfahrzeuge, 

9 Telefonapparate, 43 Sparkonten, 36 private Lebensversicherungen, 
108 Kapital-Anlagekonten bzw. Wertpapierbesitz! 

Fazit: Alles kaufkräftige, aufnahmebereite Menschen, 

die sich etwas leisten! 

Nicht umsonst findet man 11%/, aller Haushalte der Bundesrepublik 
mit einem monatlichen Gesamteinkommen von 12-1500 DM in Bayern, 
in dessen Landeshauptstadt der »MÜNCHNER MERKUR« 
erscheint. Diese große bayerische Tageszeitung 

hilft Ihnen, diesen Markt zu erschließen. 


4o Winch ner Alerkur 


MÜNCHENER ZEITUNG FOR POLITIK- WIRTSCHAFT- KUNST: WISSENSCHAFT: SPORT- ALPINES 


Wer in München und Oberbayern werben will, braucht den » MUNCHNER MERKUR « 


h lesen 


Jetzt Tageszeitung 


Die Deutsche Zeitung erscheint 
jetzt taglich In einer sich standig 
wandelnden Gegenwart sind Men- 
schen, denen Führungsaufgaben 
anvertrautsind,aufeine gründliche, 
zuverlässige, tägliche Information 
angewiesen. : 


Unsere Leser sind Unternehmer, 
leitende Angestellte in Industrie, 
Banken, Versicherungen, Behörden 
und Verbanden, Kammern und 
Parteien. 


Sie bestimmen die Einkaufspolitik 
ihrer Unternehmen, sie sind Inter- 
essenten für hochwertige Konsum- 
güter. 


Die Deutsche Zeitung wird Ihnen 
bei Ihrer Werbung jetzt noch bes- 
sere Dienste leisten. 
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und die Wesensart der mit der Anzeige Um- 
worbenen. Er nimmt die Phantasie in An- 
spruch, die eigene und die der anderen. In 
der Goldgräberpfanne finden die suchenden 
Frauenhände nicht Gold, wohl aber Schmuck 
aus künstlich hergestellten Steinen. Mit dem 
Begriff «Sommer» verbindet sich die Vor- 
stellung vom kühlen Getränk und der küh- 
enden Baumwolle: eine auch farbig in Har- 
monie gebrachte Montage, bei der der Text 
typographisch ganz an den Rand geschoben 
erscheint, sich jedoch zum Lesen anbietet. 
Jevartig ist die zu einer «Story » aufgereihte 
Bildfolge, mit der für eine Frauenzeitschrift 
«Woman's Day» geworben wird (mit wel- 


Woman’s Day 


cher Sicherheit ist der typographische Rhyth- 
mus eingefangen und die Größe der ein- 
zelnen Aufnahme abgestimmt!). Phantasie 
herrscht bei der Zusammenstellung lebender 
Menschen .in Aktion mit einer Puppe oder 
einem gezeichneten Harlekin; Phantasie be- 
lebt anregend und erheiternd die Tingel-Tan- 
gel-Szene mit dem zersägten Mädchen oder 
die «voyeur »-Situation bei der «Aiglon »- 
Werbung. Das werbende Bild ist jeweils so 


"faszinierend, daß der Betrachter gezwungen 


ist, ihm nachzusinnen, den (Werbe =) Gehalt 
aufzunehmen, halb unbewußt zu verarbei- 
ten. Für diese speziell entwickelte kluge Art 
der Werbung, die allerdings auch findige 


...and Woman's Day isn’t 
all she buys, 
Because Woman’s Day's 
circulation 
is all single copy sales, 
you can be 
sure of 3,811,000 readers 
out shopping 


where your products are sold 


oder instinktsichere Betrachter voraussetzt, 
scheint Gene Federico ein ebenso typischer 
wie brillanter Vertreter. ERICH PFEIFFER-BELLI 
li is as ill-advised today to speak of «the 
American» as it is to generalize and speak 
of «the American advertising.» It has far 
too many aspects, too great an individuality 
and too immense a variety to be reduced to 
a common denominator. The differing sizes 
and characteristics of states and cities, pro- 
gressive and conservative attitudes towards 
the forms of advertising, produce hetero- 
geneous and yet overlapping effects against 
the general American background. The 
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EVEN THE MANNEQUINS ARE NEW—SMARTER TOO. 
NOTHING'S BEEN OVERLOOKED TO MAKE YOUR VISIT 
TO THE NEW JO COLLINS SHOWROOMS AS PLEASANT AS POSSIBLE 
THESE LARGER QUARTERS HAVE BEEN ASTUTELY PLANNED TO SERVE YOU 
WITH QUIET EFFICIENCY. THE ADDRESS IS THE SAME—1407 BROADWAY 


BUT THE NUMBER ON THE DOOR IS DIFFERENT—3008, 
YOU'LL ENJOY SEEING THE NEW COLLECTION HERE! 


MANDEL MANUFACTURING CO., ST. LOUIS—NEW YORK. 
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Jack Winter, the magic word for pants. 
Lorette, the magic word for fabric. 
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Worsted-look, Orlon*-and-wool Lorette® is washable, crease-resistant, Stays fresh, keeps pleats permanently. Rust, 
olive and black (shown); taupe and black. 6 to 18, 5 to 15: proportioned lengths. Contessa tapered pants, about $ı2.} 
Not shown: Bermuda shorts, about $g.} At fine stores everywhere. Jack Winter, Inc., 1410 Broadway, New York 18. 


*DuPoot sa {Slightly higher on west coast 


Rhapsodies of color... desigus that are pure 
poetry. Every inch, a glowing inspiration: 
home sewers, Perfect blend of 55% Orlon® 


Milliken oes to any len 


to " and 45% wool, Lorette looks and feela like 
fine worsted, Takes knife-sharp pleats and 
make © keeps them .,. resists wrinkles... creases — 
; " hang out fast, Washable not only in name — 
you > but in deed! Look for Lorette at fine 4 : 
; _ piece-goods counters everywhere, 
smart ge: ‘ dae 
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greater speed which life is geared to there, 
combined with the desire to show in print 
only the best-the most convincing graphic 
art in other words - produce advertisements 
of an extremely flexible style which is 
designed to appeal to the masses. The 
poster is hardly used in the US, all the more 
intensively, however, the advertisement. This 
phenomenon is not so surprising any more 
when one considers the rapid rhythm of 
life in the big cities which hardly permits 
people to absorb a poster. This hectic pace, 
does not, however, keep people from study- 
ing the ads in the course of their enormous 
consumption of dailies and weekly and 
monthly magazines whose still increasing 
circulations reach astronomical figures. This 
is the situation an art director faces when 


he goes about planning a large-scale and 
original advertising campaign. It never is 
the fruit of a purely intellectual and specu- 
lative process of thought; its source ever 
and again is the inspiration, the idea, the 
visually appealing, even the artistic. If the 
advertising method chosen were cooked up 
in the retort of merely intellectual calcu- 
lation and rational speculation, it would 
appeal only to a small section of consumers. 
If, however, a good idea is subjected to an 
almost scientific psychological analysis, and 
if the latter, ineffectual by itself, is put into 
a proper artistic form, it may be safely 
assumed that the resulting effects will score 
a bull’s eye. Gene Federico is one of those 
steadyhanded marksmen in the field of ad- 
vertising and at the same time an innovator 
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This star of the evening. fram Dior's New York collection is in Vicalaine Sag-No-Mor jersey 


because only with Vicalaine could he achieve such sweep, such How, such poetic grace. 
Henri Bendel, New York + Holt, Renfrew, Canada + Scruggs Vandervoort Barney, St. Louis, 1. A. Wyner & Co,, Inc, 1441 Browdway, N. ¥ 
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of a special kind. He is an absolute master 
of his trade because he knows all the 
methods and the essential character of his 
advertising public. He calls upon imagi- 
nation, his own and that of the others. The 
hands of the woman are not feeling for gold 
in the gold digger’s pan but for jewellery 
made of artificial stones. The concept 
«Summer» is associated with the vision of 
a cool drink and cooling cotton: a montage 
which is harmonious also in its colors and 
in which the text, from the point of view of 
typography, would seem to be merely inci- 
dental and yet offers itself to be read. A 
novel approach is the advertising for the 
magazine «Woman's Day» a sequence of 
pictures arranged so as to tell a «story.» 
With what sureness the typographical 
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Bracing a.m. pickup that sets 
you up the whole day through, 
Elizabeth Arden’s incomparable 
preparations torman.Developed 
from her infinite knowledge of 
the skin, to smooth and soothe 
the daily way of the razor. Brisk 
but not brusque; fragranced to 
a man's liking. No wonder that 
soon after Arden for Men camo 
out, men everywhere came out 
for Arden. Send for booklet. 
Arden for Men, 1 E. 54 St., N.Y. 


Great | 

Day 

in the 
Morning! 


London New York Paris 
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three faces of fashion 


Not one, but three new lipstick shades from 
Elizabeth Arden, whose feeling for fashion is 
exceeded only by her passion for beauty. 
Months ago, Miss Arden realized that with all 
the new jewel colors in the Autumn clothes 
a complete, new lipstick wardrobe would be 


needed. Here it is, from left to right: India moss greens. Rich, creamy, lustrous and long- 


Ruby, to wear with blue red, violet, amethyst 
and the new deep black and red combina- 
tions; Rose Diamond, for all the deep royal 
blues, blue greens and teal; Star Topaze, for 
all the new tawny colors, coppers. golds and 


lasting, they all are as considerate to your lips 
as they are vital to your beauty. And all are 
offered in Miss Arden’s newest lipstick, a clas- 
sic cylinder girdled by a sequence of mock jew- 
els: $5.00. Refills $.85. Regular lipstick $1.75. 


rhythm has been retained and with what 
sureness the photos were matched as to 
size. It is imagination pure that combined 
in one action living people and a doll or the 
drawing of a harlekin; imagination animates 
the carnival scene with the girl sawed in 
two, makes it exciting and funny, just as it 
does the «peeping» scene in the « Aiglon » 
advertisement. The advertising-picture is 
always so fascinating that the reader is 
forced to think about it, to absorb the (ad- 
vertising) message and to digest it more or 
less unconsciously. Gene Federico seems 
to be as typical as brilliant a representative 


SHOWCASE FOR THE CREATIVE CINEMA 


THE 1955:/1956 SEASON 


of this specially developed clever style of 
advertising which, it is true, requires an 
imaginative or intuitive public. 


De m&me qu'on doit se garder aujourd'hui 
de parler d’«americain» de maniere sim- 
pliste, ainsi doit-on éviter d’employer l'ex- 
pression « publicite americaine». Car celle- 
ci est trop colorée, originale et variée pour 
qu'on puisse la réduire 4 un dénominateur 
commun. Tout s’y recoupe - la grandeur et 
le caractére des villes et des états - malgré 
leur situation commune sous le ciel nord- 
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américain — le godt du progrés et le conser- 
vatisme. La durée éphémére des choses 
jointe au désir d’imprimer le meilleur, c’est- 
a-dire, le plus convaincant du point de vue 
graphique, a donné naissance & un style 
d’annonces extrémement variable, qui capte 
l'attention des masses. On connait en effet 
beaucoup moins l'affiche que l’annonce en 
Amérique du Nord, ce qui n'a rien d’eton- 
nant si l'on songe au rythme rapide de vie 
du citadin, qui permet a peine a celui-ci 
d’assimiler une affiche: mais sa consomma- 
tion de quotidiens, d’hebdomadaires et de 
mensuels, dont les éditions atteignent des 
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chiffres de plus en plus astronomiques, le 
prédisposent ü accepter l’annonce. C'est en 
face de cette situation que se trouve |’Art 
Director qui projette une publicite originale 
de grand style. Celle-ci ne sera pas le re- 
sultat d'une speculation purement intellec- 
tuelle; son origine sera toujours une idée, 
une &tincelle optique, un élément artistique. 
Si la méthode publicitaire était fabriquée 
en laboratoire, qu'elle ne soit qu’un produit 
cérébral et rationnel, elle n'atteindrait 
qu'une partie des «consommateurs». Mais 
si lid&e heureuse est soumise 4 une élabo- 
ration psychologique presque scientifique, 
qui resterait vaine sans mise en ceuvre ar- 
tistique, on peut imaginer qu’elle frappera 
dans le mille. Une main aussi sdre en méme 
temps qu'un sens particulier de la nou- 
veauté sont l'apanage de Gene Federico. II 
posséde & fond son métier parce qu'il en 
connait les méthodes ainsi que la mentalité 
de celui & qui il s'adresse. || a volontiers re- 
cours ü la fantaisie, la sienne propre et celle 
des autres. Dans la battée du chercheur d'or, 
ce n'est pas de |’or que trouveront ces mains 
de femmes, mais des bijoux en pierres syn- 
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thetiques. A l’idée d’«été» correspondent 
celles des boissons fraiches et du coton 
frais; un montage dont les couleurs aussi 
sont harmonieuses dans lequel le texte 
l’exte- 


N 


semble typographiquement rejeté a 
rieur, mais s’offre pourtant & la lecture. Une 
autre nouveauté: cette série d'images com- 
posant une «Story» qui fait de la réclame 
pour un magazine féminin. «Woman's Day » 
(avec quelle streté le rythme typographique 
est-il saisi, et la grandeur des différentes 


_ photos combinée!). La méme fantaisie regne 


dans la confrontation de personnages vi- 
vants avec une poupée ou un arlequin des- 
sine; elle vivifie et égaie la scene de 
caf'conc’ avec la femme sciée en deux, ou 
la situation du «voyeur» dans la publicité 
de l’Aiglon. L'image publicitaire a une telle 
fascination que le spectateur est forcé de la 
méditer, d’en assimiler le theme, de faire 
travailler son esprit sur lui & demi-consciem- 
ment. Gene Federico est un représentant ca- 
ractéristique et brillant de cette espéce de 
publicité spéciale et adroite, qui présuppose 
évidemment un spectateur inventif ou plein 
d'instinct. 
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N n es — wie Fachkenner oft behaupten - 
| lich wahr ist, daß die moderne Ge- 
-hsgraphik ebenso wie die Architektur 
d esicht unserer Zeit mitpräge, so trifft es 
mehr noch zu, daß die Arbeiten von Richard 
Blank wesentlich dazu beigetragen haben, 
de äußere Bild der alten Reichshauptstadt 
Berlin in den Zwanziger- und Vorkriegsjahren 
mitzubestimmen. Denn wo man damals in Ber- 
lin ging oder stand, überall begegnete man 
seinen Arbeiten: an den Säulen und Wän- 
den hingen seine frischen und buntbewegten 
Plakate und in den Kiosken lagen Zeitungen, 
Zeitschriften oder Prospekte und Kataloge 
aus, deren Titel und Köpfe seine unverwech- 
selbare Handschrift trugen, und zwar vor- 
_ nehmlich Presseerzeugnisse und Werbever- 
~ lautbarungen des Ullstein-Verlags, für den 
' Richard Blank damals eine ungemein um- 
fangreiche Tätigkeit entfaltete und auch als 
ı erster eine originelle und später oft kopierte 
ı Schreibschrift entwickelt hatte. Ohne hier 
etwa zu übertreiben, darf man sagen, daß 
Richard Blank gerade mit diesen Arbeiten 
für die Berliner Presse weithin und auch über 
| Berlin hinaus stilbildend gewirkt und Schule 
gemacht hat. Er ist auch Berlin in allen hinter 
_ uns liegenden Jahren treu geblieben, seit- 
' dem er damals als junger Studierender in 
der Klasse von Emil Orlik den Bund Deut- 
scher Gebrauchsgraphiker mit gründen half 
und schon früh auf Grund von schönen Er- 
folgen bei internationalen Wettbewerben 
den entscheidenden Sprung in die Praxis 
tat. So werben denn auch heute neuere Pla- 
kate von ihm überall in der Welt für Berlin 
und es spricht für ihre künstlerische Qualität, 
daß sie schon mehrfach in den Kreis der be- 
sten deutschen Jahresplakate mit eingereiht 
wurden. Naturgemäß hat sich inzwischen 
auch sein ursprüngliches Aufgabengebiet 
sichtbar ausgeweitet, da er. beispielsweise, 
und zwar mit besonderer Freude etwa für 
das Verlagswesen wie für den Langenscheidt- 
Verlag tätig ist, ein Arbeitsgebiet, das ihm 
sehr liegt und das er gerne noch mehr akti-' 
vieren möchte. Und schließlich sei noch ver- 
merkt, daß Richard Blank seit dem Jahre 
1948 als Professor an der Hochschule für Bil- 
dende Künste in Berlin-Charlottenburg wirkt 
und hier seine reichen Erfahrungen in den 
Dienst der künstlerischen Erziehung des gra- 
phischen Nachwuchses stellt. 
EBERHARD HOLSCHER 
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Schloß Charlottenburg / 30,.Junt bis 


25.0Klober 1953 täglich 10-78 Uhr 


lr, as experts often contend, it is really true 
that modern commercial graphic art has 
as great a share in the shaping of the face 
of our times as architecture, it will be even 
more true that the work of Richard Blank 
has essentially contributed towards de- 
termining the outward appearance of the 
former national capital of Berlin in the 20's 
and the later pre-war years. For wherever 
one stood or went in the Berlin of those 
days one met instances of his work: his gay 
and lively posters covered fences and bill- 
boards and the news-stands displayed 
newspapers, magazines, prospectuses and 
catalogues whose title-pages and heads 
showed his unmistakable hand, above all 
the press-publications and the advertising 
matter of the Ullstein publishing-house for 
which Richard Blank did an immense amount 
of work at the time and for which he de- 
veloped also the first and very original 
script which was often copied later on. It is 
in this case no exaggeration to say that 
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Richard Blank has, above all with his work 
for the Berlin press, set an example and a 
style which were followed far beyond the 
confines of Berlin. He also has remained 
faithful to Berlin throughout all the years 
we have lived through, ever since the time 
when, as a young student under Emil Orlik, 
he had helped to found the Association of 
German Graphic Artists and when, on the 
basis of his great and repeated success in 
international contests, he had made the 
decisive step into practical work. No wonder 
therefore that also his more recent posters 
advertise Berlin all over the world and it 
bespeaks their artistic quality that re- 
peatedly in the last years they were ranked 
among the best posters of the year. Natu- 
rally his original field of works has mean- 
while visibly expanded. Thus, to cite only 
one instance, he works with obvious 
pleasure for the publishing-trade, such as 
for example the Langenscheidt publishing- 
house and it would seem that he is cut out 
for this sort of work and that he would like 
to do more work in the same line. Last of 
all we should like to add that Richard Blank 
has held a position as a professor at the 
Academy of Fine Art in Berlin-Charlotten- 
burg since 1948 where he puts his wealth of 
experience into the service of the artistic 
training of young graphic artists. 


Si est vrai, comme l’affirment les experts, 
que le graphisme publicitaire a sur la phy- 
sionomie de notre époque une influence 
aussi grande que l’architecture, il est plus 
exact encore que les travaux de Richard 
Blank ont contribué A donner dä Berlin, dans 


Jes années de l’entre-deux-guerres, un vi- 


sage particulier. OU qu'on se soit trouvé 
dans l’ancienne capitale, on rencontrait ses 
ceuvres: des affiches fraiches, colorées et 
pleines de vie étaient collées aux murs et 
aux colonnes; et dans tous les kiosques, on 
apercevait des journaux, des revues, des 
prospectus ou des catalogues dont les titres 
et les en-tötes ne pouvaient laisser de doute 
sur leur auteur. Il s'agissait essentiellement 
de publications et de documents des Edi- 
tions Ullstein, pour lesquels Blank déployait 
a cette &poque une activité considérable, et 
pour qui il créa un modéle de caractére ori- 
ginal, souvent copié par la suite. On peut 


2 Gebrauchsgraphik 6, 1959 
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affirmer sans exagération que les travaux 
réalisés par Richard Blank pour la presse de 
Berlin ont fait école bien au dela de la ville 
et contribué a créer un style. L’artiste est 
resté fidele a Berlin au cours des années, 
depuis l’epoque ov il n’etait encore que 
jeune étudiant dans la classe d’Emil Orlik et 
figurait parmi les fondateurs de I’Union des 
Graphistes Publicitaires allemands. Des ce 
moment, les premiers succés remportés dans 
des concours internationaux lui permirent 
d'entrer definitivement dans la pratique. 
Aujourd’hui, de nouvelles affiches de Blank 
parlent de Berlin au monde entier; de leur 
qualité artistique témoigne le fait qu’elles 
ont figure frequemment au nombre des 
« meilleures affiches de l'année». Son champ 
d’activit& premier s'est aussi naturellement 
élargi; il travaille par exemple avec un plai- 
sir particulier pour |'édition Langewiesche- 
Brandt, entre autres, car c'est la un domaine 
qui lui plait et auquel il aimerait se con- 
sacrer davantage. Signalons pour terminer 
que Richard Blank est, depuis 1948, profes- 
seur a l’Ecole Supérieure des Beaux-Arts de 
Berlin-Charlottenbourg; |’éducation artisti- 
que des jeunes graphistes y tire un grand 
profit de sa riche expérience. 


17 


Lire 


nf no n Wanan 
auf neuen Wegen 


muster 


gh ghee ie 


a Rae 


|Sa p es in 


ww 3 
u Pes ee en 2 


FRE 


0 ren dans le domaine des 


a scheint nicht zu stimmen, daß die Wer- 


bung für ein Erzeugnis der pharmazeutischen 


Industrie immer nur sachlich, immer nur ernst 


sein müsse, weil sie sich mit dem Thema des 


leidenden Menschen beschäftigt. Bei den 


neuen Ärztemustern, wie sie jetzt von der 


J.R. Geigy AG, Basel, und von der Pfizer 
GmbH, Karlsruhe, vorliegen, ist das Gegen- 
teil der Fall. So wurde das Ärztemuster für 
Siogen, Entwurf, Ferdi Afflerbach, Binningen 
(Schweiz), erstmalig auf diesem Gebiet als 
Bewegungspackung gestaltet. Auf leuchtend- 
gelbem Grund sind fünf verschiedene sehr 
lustige und sehr farbige Figuren entstanden, 
deren Hals sich verlängert, wenn man die 
Packung aufzieht, so daß dann in den aus- 
gesparten Öffnungen jeweils drei Tabletten 
erscheinen. Sie erscheinen - es handelt sich 
nämlich um ein Heilmittel gegen Halsbe- 
schwerden — in dem verlängerten Hals der 
Figuren, um so bereits in der originellen Ge- 
staltung der Packung auf den Verwendungs- 
zweck ihres Inhalts hinzuweisen. Diese Ver- 
packungsserie erhielt bei der diesjährigen 
Prämiierung der Schweizer Verpackungs- 
Fachzeitschrift TARA eine Auszeichnung. 
Zwei weitere Beispiele von Ärztemustern aus 
dem Atelier Geigy (Graphik Max Schmid für 
Irgupirina und Igildo Biesele für Siosteran) 
sind zwar nicht humorvoll, aber doch sehr 
originell. Beide zeugen von der engen Ver- 
bundenheit der graphischen Gestaltung der 
Packung mit dem Inhalt, der verpackt wird. 
Die Pfizer GmbH, Karlsruhe, verwendet gra- 
phisch gestaltete Runddosen mit Faltschachtel 
und Prospekt als Inhalt fiir ihre Arztemuster. 
(Gestaltung Hermann Rastorfer, Frankfurt.) 
Sie bilden für Tyzine das Schnupfenmänn- 
chen ab, das sich inzwischen als Werbefigur 
gut durchsetzen konnte und auch der kleine 


"Prospekt beschäftigt sich mit ihm ebenso wie 


die sehr farbigen vier neuen Versandkarten. 
Das Thema Verhütung von Reiseübelkeit 
ließ sich für Bonamin, das Verhütungsmittel 
von Übelkeit auf Reisen, sehr reizvoll aus- 
gestalten. Das gilt für die leuchtende bunte 
Runddose ebenso wie für die lustigen Pro- 
spekte von Rastorfer, der heiteren Illustrie- 
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Linke und rechte Seite: Ärztemuster 
Left and right page: Medical samples 
Pages de gauche et de droite: Echantillons pharmaceutiques 


Entwurf, design, projet: FERDI AFFLERBACH 


> ‘ 
, Weltkugel in sich 
vereint und auf allen Werbemitteln für Bona- 
min wiederkehrt. Schließlich ist auch die sehr 
fein gestaltete gelbe Runddose für Bonamin 
eine interessante Neuschöpfung, die der 
Werbung bei Gynäkologen dient, da Bona- 
min auch als Mittel bei Schwangerschafts- 
erbrechen empfohlen wird. Hier wird mit 
dem Photo eines leidenden Fravenantlitzes 
gearbeitet, das stark zu dem gelben Hinter- 
grund kontrastiert. INGEBORG MEINECKE 


ust preserve a matter-of-fact and seri- 
ous note because it deals with the subject of 
human suffering. The new medical samples, 
such as they are now being produced by the 
J.R. Geigy, Inc. and the Pfizer GmbH, Karls- 
ruhe, prove the contrary. Thus the medical 
sample for Siogen (designed by Ferdi Affler- 
bach of Binningen, Switzerland) is the first 
instance of a mobile package in this field. 
Five different, very funny and very colorful 
figures were designed on a bright yellow 
package, their necks extend and expose 


ar 


nts 


by means of the original design of the pack- 


age itself; the drug namely is a remedy 
against a sore throat. This series of packages 
was mentioned with distinction in this year’s 
evaluation by the Swiss Journal for Package 
Design TARA. Two other instances of medi- 
cal samples produced by the Geigy Studio 
(graphic design for Irgupirina by Max 
Schmid, and by Igildo Biesele for Tiosteran), 
are, it is true, not humorous but yet highly 
original. Both show the close relation of the 


package and a us 


mann Rastorfer, Frankfort). For Ty ei | 
reproduce the «little man with a cold» who — 
meanwhile has proved his success s ar id- 
vertising-figure and also the little prospec 


deals with him as do the four new ai 
tremely colorful advertising-postcards. 
subject of the prevention of travel sickn 
offered charming possibilities of graphic d 


sign in the case of Bonamin, a drug against 
travel sickness. This applies to the gaily col- 


contra 
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ored round box as well as to the humorous 
prospectuses of Rastorfer’s with their merry 
illustrations on the subject of travelling by 
land, air and water. This package is sent to 
doctors above all during the travelling sea- 
son. As in the case of Tyzine an advertising 
symbol was developed also here composed 
of wings, a wheel and a globe, which recurs 
on all the advertising media for Bonamin. 
Last but not least, also the very elegantly 
designed yellow round box is an interest- 
ing new creation which is intended as an 
advertising for gynecologists, since Bonamin 
is also recommended as a remedy against 
morning sickness. The advertising symbol 
employed for this purpose is the face of a 
suffering woman, forming a strong contrast 
with its yellow background. 


Eeaeauci la publicité des produits pharma- 
ceutiques devrait-elle &tre toujours unique- 
ment concréte et sérieuse, parce qu'elle a 


Irgapirina’ 
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pour objet l'homme souffrant? Dans les 
nouveaux échantillons de la Sté. J. R. Geigy 
de Bäle, ou ceux des Produits Pfizer fabri- 
qués par la Ste. C. H. Boehringer & Sohn 4 
Ingelheim/Rhin, c'est le contraire qui est 
vrai. Considérons par exemple l'echantillon 
qui a été concu pour le Siogen par Ferdi 
Afflerbach (Binningen-Suisse); c'est, dans ce 
domaine, le premier exemple d’empaque- 
tage mobile. Sur un fond d'un jaune brillant 
se détachent cing figures dröles et multico- 
lores, dont le cou s’allonge quand on tire 
une partie de l'’empaquetage. Par chacune 
des ouvertures ménagées 4 cette fin appa- 
raissent trois tablettes qu'on découvre - il 
s’agit d'un reméde contre les maux de gorge 
- dans le cou prolongé des figures: ainsi 
l’originalité de la présentation indique-t-elle 
déja l'utilisation du contenu. Cette série 
d’empaquetage a été primée cette année 
par la publication suisse spécialisée TARA. 


Intestinal antiseptic 


Da geht ein Mann... 
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prospectuses 


„1,2 Echantillons pharmaceutiques 
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Katfeehandel en gros und Teegeschaft 
(nur beste Chinasorten) 

betreibt-der Herr aus stolzer Tradition. - 
Ansonsten kerngesund, behindert ihn 
(wie manchen andern auch) 

der Schnupfen vorm Julfest und der Ernte, 
Und grade dann 

braucht er doch seine Nase. - 

Zu dumm, daß ihm noch niemand 

Tyzine zugesteckt, denn 


Kaffeehandel en gros... 


Tyzine macht verschnupfte Nasen frei 


Wie geht es Ihrem Schnupfen? 

Wo man bei uns »Gesundheit« ruft 

- als Prophylaxe sozusagen für sich selbst - 

neigt man in Japan leicht den Kopf 

und fragt schon zur Begrüßung seinen Gast 

«Wie geht es Ihrem Schnupfen ?« 

(wobei man »Ihrem« zart betont) 

Wenn auch das »Danke« recht unterschiedlich ist 
hier und dort im Land der Bogenkünste, 


Tyzine macht verschnupfte Nasen frei 


Wie geht es Ihrem Schnupfen? 


empfindet nicht ein jeder den Schnupfen 
ganz auf die gleiche Art? 
Niesen, Prusten oder - 


was noch schlimmer ist - 


beides müssen und nicht können. 


Ihm geht's genau so wie vielen anderen auch 
er ist stockverschnupft 

Und wenn er morgens In sein Auto steigt 

braucht or schon sechs verschiedne Taschentücher 
Sein Büro hält immer 25 Grad. - 

Und papierne Tücher für den Schnupfen 

lagt sein Faktotum früh um acht schor 

auf don Arheitstisch 

Schon aus Gewohnheit tut os das 

im Frühjahr und im Herbst 

selt ach, wie lange scl 


Auch für Ihn wars gut zu wissen 
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Bonamin': 


(Meclizin - Hydrochlorid) 


Bonamin: 


Gute Reise ... mit Bonamin! 
Kennen Sie das Gefühl, 

wenn der vollbesetzte Omnibus 
unentwegt die Serpentinen 
schmaler Alpenstraßen 

in schnellem Tempo durchfährt? 
Wenn sich der Magen 
zusammenkrampft 

und umdrehen will? 

Das soll Sie nicht beschweren, 
wenn.Sie Bonamin 

bei sich haben. 

Es bewahrt Sie sicher 

vor Übelkeit und Erbrechen. 
1-2 Bonamin Tabletten, 

1 - 2 Stunden vor Antritt 

.der Reise eingenommen, 
helfen für den ganzen Tag. 
Gute Reise... mit Bonamin! 
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1,2,3 Pharmazeutische Packungen 
4-9 Aus pharmazeutischen Prospekten 


1,2,3 Pharmaceutical packages 
4-9 From pharmaceutical prospectuses .; 


1,2,3 Empaquetages de produits pharmaceutiques 
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Bonamin zeigt sichere und lang anhaltende Wirkung. 


a Bonaminzeigt sichere und lang anhaltende Wirkung. 1 - 2Tabletten, eine Stunde vor Antritt der Reise genommen, 

1 - 2 Tabletten, eine Stunde vor Antritt der Reise genommen, verhüten zuverlässig Symptome von Auto-, Luft- oder Seekrankheit. 

verhiten zuverlässig Th edged von Auto-, Luft- oder Seekrankheit. Bonamin-Tabletten sind so gut wie geschmacklos und lassen sich leicht einnehmen. 
i | Bonamin-Tabletten sind so gut wie geschmacklos und lassen sich leicht einnehmen. Besonders vorteilhaft ist ihre langdauernde Wirkung. j 
4 | Besonders vorteilhaft ist ihre langdauernde Wirkung. Es genügt eine einmalige Gabe von 1 - 2 Tabletten, um für 24 Stunden 

Es genügt eine einmalige Gabe von 1 - 2 Tabletten, um für 24 Stunden eine volle Schutzwirkung gegen Übelkeit und Erbrechen zu erreichen. 


eine volle Schutzwirkung gegen Übelkeit und Erbrechen zu erreichen. 
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ringer Sohn utilisent pour leurs 
es cartonnages ronds, décorés 
ohiste, avec boite pliante et pros- 
sentation: Hermann Rastorfer, 
icfort). L’ensemble forme, pour la Ty- 
e, ce petit bonhomme enrhumé qui a 
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ptun läßt bitten... 


Pain 


Bonamin zeigt sichere und lang anhaltende Wirkung. 


1 - 2 Tabletten, eine Stunde vor Antritt der Reise genommen, 
varhüten zuverlässig Symptome von Auto-, Luft- oder Seekrankhelt. 
" Bonamin-Tabletten sind so gut wie geschmacklos und lassen sich leicht einneh 
t Besonders vortellhaft Ist Ihre langdauernde Wirkung. fi 

Es genügt sine einmalige Gabe von 1 - 2 Tabletten, um für. 24 Stunden 


eine volle Schutzwirkung gegen Übelkeit und Erbrechen zu erreichen. 


Bonamin’ 
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fection. Cette presentation est d'une méme 
qualite pour la boite circulaire aux tons bril- 
lants et pour les aimables prospectus de 
Rastorfer, qui représentent d’une facon 
amusante le voyage sur terre, sur mer et 
dans les airs. C’est particulierement au de- 
but de la saison des voyages qu'on envoie 


men. “gr 


hin ot 
ractére 
original: elle stadresse aussi aux gynécolo- 
gues, car Bonamin est également recom- 
mandé contre les malaises de la grossesse. 
Le graphiste a travaillé ici avec la photo 
d'un visage de femme douloureux, qui res- 
sort fortement sur le fond jaune. 


Arztemuster auf neuen Wegen 
Medical Samples in a new Guise 


Du nouveau dans le domaine des 
échantillons pharmaceutiques 
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3 Empaquetages de produits pharmaceutiques 
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M it wie leichter Hand die Sprache dem Ge- 
schäftsmann ein wenig Poesie in sein Hand- 
werk zaubert, wenn sie seinem sach- und 
zahlenbestückten Schreiben einen Kopf und 
das heißt doch auch ein Gesicht, einen sicht- 
baren Ausdruck seines beschwerlichen Ge- 
werbes zubilligt! Wie haben die alten Zei- 
ten diesen Wink der Göttin, der Sprache, 
verstanden und haben gefühlt, daß so ein 
Gesicht sprechend sein muß, damit der Emp- 
fänger weiß, mit wem er es zu tun hat. Das 
Gesicht des gewerblichen Hauses ist in erster 
Linie das Haus selber, in dem es seine Ar- 
beit in Werkstatt und Büro vollbringt, und 
so sehen wir auf den alten Briefköpfen treu 
eingezeichnet dies Haus. Es liegt gewöhn- 
lich am Rande der Stadt, vor den Toren, halb 
noch im Grünen, wo die Wohnstadt es nur zu 
bald erreichen und dann immer weiter hin- 
ausdrängen wird ins Freie und Ungestalte, 
dorthin, wo nur noch Name und Straße, Te- 
lefon- und Fernschreibnummer, Telegramm- 
codewort und höchstens ein abstraktes Signet 


die Firma anzeigen. Vorläufig aber steht es 


noch da und in Berlin, von dessen Firmen 
unsere hier abgebildeten Briefköpfe stam- 
men, waren diese Häuser oft märkisch karg, 


u. 


- ee 
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vorstädtisch, schlichte Bauern- aber auch 
feine Landhäuser mit Resten noch ihrer Gär- 
ten, die nun etwas fremd sich ausnehmen in 
der neuen gewerblichen Umgebung. Man 
spürt den Bildern an, daß die Firma ihre Be- 
hausung liebt, spürt, wie sie dem Künstler, 
dem Lithographen auf die Finger sah, daß 
er nichts ausließ, den Baum und Springbrun- 
nen nicht, die noch von früher da waren, die 
Wagen nicht mit ihren munteren Rössern 
und nicht die Kähne und Boote am eigenen 
Flußhafen mit der Ladewinde am Ufer, vor 
allem, daß der Schornstein richtig heraus- 
kam, qualmend nach besten Kräften, als das 
stolze Zeichen ihres gewerblichen Fleißes 
und Erfolges. Die neue Zeit, da nicht mehr 
das Haus das Sinnbild der Firma wurde, son- 
dern die Chiffre, der verzierte Name beglei- 
tet von dekorativen Zeichen ihres öffent- 
lichen Erfolges in Diplomen und Medaillen, 
kündigt sich auch in unseren Briefköpfen an. 
Merkenswert, wie auch das Bildnis des fran- 
zösischen Kaisers ganz selbstverständlich 
eingefügt wurde in den deutschen Firmen- 


“namen. Die Tage des unduldsamen Natio- 


nalstolzes waren noch nicht angebrochen. 
So hübsch auch diese Briefköpfe noch gelan- 


Kon ala | Er 


gen, unsere Liebe gehört den älteren, die 
viel mehr zu erzählen wissen vom Tun und 
Dasein ihrer Firmen. Der größte Meister ihrer 
wohl nüchternen aber von einem starken Ge- 
fühl des eigenen Wertes getragenen Gra- 
phik war Adolf Menzel. In der Gebrauchs- 
graphik seiner Jugendzeit sind die Wurzeln 
seiner Kunst, in dem Stolz des Bürgers auf 
sein Handwerk und sein Gewerbe, die Ge- 
schaft waren, ohne es aufzugeben, eine Sache 
des Herzens zu sein. KURT BUSSE 


With what light and magic touch language 
introduces a poetic note into the business- 
man's work! It gives his fact- and figure- 
heavy letter a «head» -and that implies a 
face, a visible expression of his wearisome 
trade. How former times understood this 
hint of the goddess language! How they 
have intuitively felt that such a face must be 
expressive so that the addressee will know 
with whom he has business! The face of a 
commercial house is primarily formed by 
the house itself in which its work is per- 
formed in workshop and office and that is 
why we find the faithful reproduction of a 
house in many of the old letter-heads. It 
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oe ‚Saydschützer Bitterwasser. 
Egerer Salzbrunnen. 
Egerer Franzensbrunnen. 
Emser Krähnchen. k 
issinger Ragoczi, 
tienbader Ferdinandsbr. 
trokrene. 
'schinger Brunnen, 
eilnauer Brunnen, 
omburger Elisabethq 
‚Lippspringer Arminiusqnelle. 
'Cudowser Brunnen, 
Driburger Brunnen. 
Tehy, grande grille. 
Wildunger Brunnen. 
_Dopp.- kohlens. Kalkwasser. 
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für _Kunsth, Mineral-Wasset 
A:Werckmeister. 


Sodener Wilhelmsquelle. 
Wittekiuder Salzbrunne: 
Sch#albacher Weinbrunnen. 
Schwalbacher Stehlbrunnen 


 Schlangenbader Brunnen 5 
 Schlesisch.Obersalzbrunnen. 


Pyrophosphorsaures Elsenw, 
Marienbader Kreuzbrunne 
Pyrmonter Hauptbrunn 


 Biliner Josephsquelle. 
. Carlsbader Brunne: 


Emser Kesselbrunnen. 


; Reinerzer Brummen. — 


Adelheidsquelle. _ 


Krankenheiler Bernharde-Q. 


Krankenh, Joh,-Georgen-Q. 
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Spaser Pouhon, — 
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usually is located on the fringe of the city, 
outside its gates, as yet more or less in the 
green and open country where the spread- 
ing residential districts will reach it all too 
soon and then will force it farther and farther 
out into an amorphous sphere where only 
a name and a street, a telephone- or tele- 
type number, a cable code-word or at best 
an abstract signet indicate the location and 
the kind of the firm. But for the time being 
it still stands in its old place and in Berlin, 
some of whose firms have supplied the letter- 
heads reproduced here; these houses often 
were as dour as the farmers of that region 
who had built them; they were suburban and 
simple —or else they were former country- 
houses, surrounded by the remnants of their 
ancient splendid gardens, which now look 
somewhat out of place in their new indus- 
trial and commercial environment. These 
pictures somehow convey the impression 
that the firm loved its house, that it closely 
watched the artist, the lithographer, lest he 
left out anything, neither the tree nor the 
fountain, last vestiges of by-gone times, nor 
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the carriages with their lively horses nor the 
barges and boats in the firm's own riverport 
with its hoist near the bank. And they made 
sure that above all the factory chimney was 
well brought off-coughing up smoke as 
best it might-this being the proud symbol 
of their commercial diligence and success. 
Our modern times in which the house as the 
symbol of a firm was superseded by the 
cypher or else by an ornamental name sur- 
rounded by diplomas and medals, the dec- 
orative symbols of its public success, also an- 
nounce themselves in our letter-heads. It is 
remarkable how even the picture of the 
French Emperor was inserted in to the name 
of German firms as though this was the most 
natural thing in the world. The era of in- 
tolerant nationalistic pride had not yet 
begun. As nicely as these letter-heads were 
done - our heart is with the other ones which 
still have much to tell about the work and 
the life of their firms. Adolph Menzel was 
the greatest master of this unpretentious 
graphic art which was yet pervaded by a 
clear consciousness of its intrinsic value. His 
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e quelle main légére le langue de 
l’'homme d'affaires pourrait-elle enchanter 
d'un peu de poésie une austére besogne, si 
elle consentait & donner 4 des lettres plei- 
nes de faits et de chiffres un en-téte, c'est-a- 
dire, au sens propre, un visage, une expres- 
sion visible de son activité! Les temps an- 
ciens avaient bien compris cette indication 
donnée par le Dieu Langage, et senti qu'un 
tel visage devait parler pour que le destina- 
taire sache @ qui il avait a faire. Le visage 
d'une maison de commerce est en premier 
lieu l'immeuble ov siegent ateliers et bu- 
reaux;c’est donc cetimmeuble que nous trou- 
vons fidelement représenté sur les vieux en- 
tétes de lettres. Il se trouve habituellement a 
la limite de la ville, extra-muros, & moitié 
niché dans la verdure; bientöt, l’extension 
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commerce occupe encore son siége primitif; 
et dans ce Berlin dont proviennent les en- 
tétes reproduits ici, nos immeubles ont sou- 
vent la simplicité prussienne, un air de villa 
de banlieve: ils sont d’anciennes fermes ou 
des maisons de campagne, entourées de 
restes de jardins, qui se détachent de facon 
assez curieuse sur leurs nouveaux alentours. 
On sent, 4 contempler ces vignettes, comme 
la firme aime sa résidence, on sent que les 
responsables ont contröle le travail du gra- 
veur, pour qu'il n’oublie rien, ni l’arbre et le 
jet d’eau qui ont subsisté, ni la voiture de 
livraison avec ses chevaux fringants, non 
plus que les canots et les péniches dans le 
port de l’entreprise, avec les palans sur la 
rive, et — le plus important - pour que la 
cheminée soit correctement rendue, fumant 
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doilles les succés rempor 
de voir que le portrait de 
Francais trouve une place tot J 

dans les noms de firmes allemandes, | 
nt p 


temps du nationalisme exclusif n’et pas 
encore nés. Quel u soit l’agrément de : 


qu ‘est l’activité de l’entreprise. Le maitre de 
ce graphisme, sobre, certes, mais porté par 
un sentiment vigoureux de sa propre valeur — 
fut Adolphe Menzel. Son art prend racine 

dans le graphisme publicitaire qu'il pratiqua 

dans sa jeunesse, dans la fierté que le bour- 
geois éprouve de son métier et de sa «mai- 
son» — qui sont certes des affaires, mais ne 
cessent pas d’étre une chose du coeur. 
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«Mi fünfzehn Jahren zeichnete ich wie Raphael. Es wurde für 
mich sehr schwer, danach nicht mehr wie Raphael zu zeichnen! » 
Das ist ein berühmtes Wort Picassos. Die meisten jungen Graphiker 


und Maler verschmähen heutzutage, zunächst einmal wie Raphael 


— oder sagen wir lieber — gründlich akademisch zeichnen zu lernen. . 


Sie wollen schnellstens mit einer «persönlichen Handschrift» die 
Kunstkritik in Bewunderung versetzen. Das Ergebnis ist gewöhnlich 
mittelmäßig oder schwach, weil diesen « Revolutionären » die hand- 
werkliche Grundbildung fehlt und damit der Bogen, um sich zu 
einem den Durchschnitt überragenden Künstler zu entwickeln. Der 
junge französische Maler und Graphiker Pierre-Yves Trémois hat 
diesen Fehler nicht begangen. Dank seiner außergewöhnlichen Be-, 
gabung ist er ein Meister der Graphik, dessen Werke von an- 
spruchsvollen Sammlern sehr begehrt werden. Mit besonderer Liebe 
hat Tremois sich der Illustration bibliophiler Ausgaben gewidmet. 
Nur einige seien genannt: « Pasiphae » von Henri de Montherlant, 
‘L’Annonce faite G Marie» von Paul Claudel und «Adonis» von 
Jean de la Fontaine mit einem Vorwort Paul Valérys. Großes Auf- 
sehen erregte bei der Kunstkritik und vielen prominenten Gelehr- 
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ten « Bestiaire d'Amour» (Liebesleben der Tiere). Die Entstehungs- 
geschichte dieses Werkes ist recht interessant. Trémois bat Jean 
Rostand, einen der größten Biologen, ihm einen allgemeinverständ- 
lichen wissenschaftlichen Text über das Liebesleben und die Liebes- 
spiele der Tiere, auch der Urformen, zu schreiben. Rostand verfaßte 
einen literarisch brillanten, wissenschaftlich unterhaltsamen Auf- 
satz, und Trémois schuf als Illustrationen dazu Radierungen, die 
wissenschaftlich exakt und künstlerisch hochwertig sind. Es dürfte 
das erstemal gewesen sein, daß eine solche Zusammenarbeit zwi- 
schen einem Künstler und einem Gelehrten zustande gekommen 
ist. Nach dem riesigen Erfolg der Originalausgabe von nur 175 
Exemplaren hat der Verlag Laffont in Paris eine gleichfalls sehr 
begehrte schöne Ausgabe herausgebracht. ALEXANDRE ALEXANDRE 
«Ar the age of fifteen | drew like Raphael. It was very difficult 
for me not to continue to draw like Raphael afterwards. » This is a 
famous dictum by Picasso's. Most of the young graphic artists and 
painters of today disdain to start by learning to draw like Raphael 
-or rather, to draw in a precise and academic way. They want to 


lors une humeur gommeuse 


z ses les éléments repro- 
it pas mars, ils. ne se conjoin- 
l'autre un 


‘les risonne dans une — 


pour le male du Ver marin qu'on nomme Bonellie, 


phore » digäre la peau, et les spermatozoides s'insi- 
nuent dans le corps méme de l'animal, pour gagner 
les ovules. : ; \ 

Baudelaire révait de vivre « auprés d'une jeune géante ». 
Phantasme de poéte qui se trouve réalisé, et au-dela, 


La femelle, en cette espace, ressemble A une verte ~< x 
prune, que prolongerait une longue trompe bifurquée 


Linke Seite: Innentitel zu «Bestiaire d’ Amour » 


RechteSeite:Innenseiten aus demBuch«Bestiaired’ Amour» 


Left page: Interior title-page of «Bestiaire d’ Amour» 


Right page: Pages of the book «Bestiaire d’ Amour» 


Page de gauche: Faux-titre du «Bestiaire d’ Amour» 


Page de droite: Pages intérieures du «Bestiaire d’ Amour » 
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Un male peut s'accoupler cing ou six fois de suite avec 
des femelles différentes. } 

L'odeur attractive de la papillonne porte ä cinquante 
centimétres de distance; elle se transmet aux objets 
touchés par l'insecte; c'est par ses antennes plu- 
meuses que le male la percoit. 
Chez ie Grand Paon de nuit, le Bombyx du Chéne, 
tique, et d'autres Lépidoptéres, les effluves 
propagent a plusieurs centaines de métres ; 


bie portée, est de celles qui affectent I’odo- 

tain, allant de la fleur d’oranger au tabac a priser, 
passant par le réséda, la violette, le géranium, le 
isc, 'héliotrope, le chocolat, le clou de girofle, la 


Pierre-Yves Trémois has not made this mistake. Thanks to his extra- 
ordinary talent he is a master of graphic art whose work is very 
much in demand with collectors. Trémois has dedicated himself 


with particular devotion to the illustration of bibliophile editions. 


To mention only a few: «Pasiphae» by Henri de Montherlant, 
«L’Annonce faite & Marie» by Paul Claudel and « Adonis» by Jean 


de La Fontaine with an introduction by Paul Valéry. His « Bestiaire 


d'Amour » (Love-life of the Animals) excited great interest among 
art-critics and many prominent scientists. The story of how this 
book came to be published is very interesting. Trémois asked Jean 
Rostand, one of the most eminent biologists, to write a generally 
comprehensible scientific text on the love-life and love-play of the 
animals including the primitive species. Rostand wrote an essay 
which combined literary brilliance and scientific entertainment and 
Trémois, by way of illustration, created etchings which are scien- 
tifically exact and artistically eminent. We believe this to be the 


first instance of such a collaboration between an artist and a 


Linke und rechte Seite: Seiten aus dem Buch «Bestiaire 
d’ Amour» 

Left and right page: Pages of the book «Bestiaire 

a’ Amour 

Pages de gauche et de droite: Pages du «Bestiaire 


a? Amour» 
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quinze ans, je dessinais comme Raphaél. J'ai eu beaucoup 
al esser G le faire.» Ce mot célébre est attribué a Picasso. 
es Jeunes graphistes et peintres dédaignent aujourd’hui 


i 
le licencier brutalement outenant Gye > 
n'étaient pas ainsi coa dans Vespeoa ; 
n'existerait pas pour nous étonner, norkPi Hi 
h nous-mémes pour en éprouver de l’&tonnement... Mais 
ei nous sentons bien que cette réponse n'est rien moins 
que satisfaisante. Invoquerons-nous alors les mysté- 
h 120 rieuses propriétés inventives de la nature? Parlerons- 
f nous des ruses, des artifices, des stratagemes que Linke und rechte Seite: Seiten aus dem Buch 


«Bestiaire d’ Amour « 


Left and right page: Pages of the book «Bestiaire 
ad’ Amour 


Pages de gauche et de droite: Pages du «Bestiaire 


7 a’ Amour » 


ces révolutionnaires, métier qui est la base sur laquelle se déve- 
loppent les artistes sortant de l'ordinaire. Pierre-Yves Trémois, 
jeune peintre et graphiste francais, n'a pas commis cette faute. Ses 
dons exceptionnels lui ont permis de devenir un des maitres de son 
art, et font que ses ceuvres sont convoitées par les collectionneurs 
les plus difficiles. Bornons-nous & une rapide énumération: Pasi- 
phaé, d’Henri de Montherlant, l’Annonce faite & Marie, de Paul 
Claudel, et Adonis de Jean de La Fontaine, avec une préface de 
Paul Valéry. Le « Bestiaire d'Amour» a été, pour la critique d'art 
et maint savant de renom, une reelle sensation. L’histoire de l'ori- 


gine de ce livre est d’ailleurs fort interessante. Trémois a demandé 


de ses dents chitineuses. 

La grosse pince frappe rythmiquement le sol, a petits 
coups secs et rapprochés. Manége stéréotypé, ou a 
peu prés, chaque espéce ayant son style, bien recon- 
naissable, de séduction. Pour captiver la femelle, un 
male doit quelquefois parader ainsi devant elle une 
douzaine de fois par jour et pendant plusieurs jours. 
Le Crabe commun est moins compliqué dans ses 
amours. Pour s'emparer de sa femelle, il profite de 
Vinstant ot, venant de muer, elle est encore tendre et 
ans défense. Il la retourne alors, et s’applique sur 
Butre a ventre. 

hez les Crustacés, des espéces a mäles- 
efpaussi des espéces a hermaphrodisme 
do lindividu, tour a tour male et femelle, 
ant sa jeunesse, des congénéres plus 
que, dans son age mar, il se laissera 


a Jean Rostand, l'illustre biologiste francais, de lui écrire un texte 
scientifique accessible au profane sur la vie amoureuse des ani- 
maux, et méme des formes primitives de ceux-ci. Les pages rédi- 
gées par Rostand ont 4 la fois la virtuosite littéraire et |'intérét 
scientifique desire; et Trémois les a illustrées de gravures qui se 
signalent par leur exactitude scientifique et leur qualité artistique. 
C'est la, nous semble-t-il, le premier exemple d'une collaboration 
semblable entre un artiste et un savant. Le succés énorme remporté 
par l'’edition originale, qui n'a été tirée qu’ä 175 exemplaires, a en- 
couragé l’editeur Laffont a publier une nouvelle Edition, qui est 


également trés belle et rencontre la méme faveur. 


féconder par de plus jeunes. 


Tout comme les Poulpes, les Araignées pratiquent 

une sorte d’insémination artificielle, au moyen d'un 

double penis, situé a l'avant du corps et constitué par 
_ les palpes ou pattes-mächoires. 

En certaines espéces, le male, aprés avoir tissé une | > \'\ 

petite toile, y dépose une gouttelette de semence, qu’ il hs }} 

aspire avec ses palpes, tout comme on garnit d'encre \\ ~~ 


un stylo vide. Puis, il part en quéte d'une femelle, a qui Reto, Vi 
\ 
\\ Vf 


il confiera sa semence en déchargeant ses pénis maxil- ji 


laires, \ N 
Chez beaucoup d'Araignées, il arrive que le male, plus \ Y 
petit que sa compagne, soit dévoré par elle, avant ou \ // 


aprés l'acte inséminateur. Aussi ne s’en approche-t-il 
qu'avec force précautions et ruses. | s'assure, par une ) 
sorte de télégraphie sur fils de soie, que le moment est K ) 
bien propice; il täche ä distraire l'ogresse par des 
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Die besten Schweizer Plakate 1958 


: The Best Swiss Posters 1958 


| Les meilleures affiches suisses de 1958 


Brise kleine Ehrenhain am Zürcher Lim- 
matkai, alle Jahre wieder errichtet aus den 
besten Schweizer Plakaten der vergangenen 
Saison, hat sich allmählich zu einem recht 
munteren Wallfahrtsort für Gebrauchsgra- 
phiker entwickelt. Der gnadenreiche Anblick 
so vieler ausgezeichneter Entwürfe an einer 
so geschäftstüchtigen Stelle verleiht dem 
Künstler Stärke, denn nun kann er seinem 
Auftraggeber noch selbstbewußter ins geld- 
empfindliche Auge sehen: Nimm mein Pla- 
kot und du bleibst gesund! Unter den 29 
besten Plakaten der Schweizer Jahrespro- 
duktion fehlen ohnehin jene gefürchteten 
Verrückten, die auf eigene Künstlerfaust ex- 
perimentieren und die Gebrauchsgraphik 
womöglich ohne Rücksicht auf Verluste be- 
treiben. Abstraktes passiert fast nur noch 
bei Plakaten für die Schönen Künste, und 
viele Einfälle nähern sich offenbar der pro- 
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blemlosen Durst-Suggestion des Schweizer 
Bierbrauervereins. Dazwischen die seit lan- 
gem arrivierten Stilarten: Herbert Leupins 
spitzbübische Munterkeit etwa, Celestino 
Piattis Glasfenstertechnik, oder die Photo- 
arrangements des dreimal prämiierten Jo- 
sef Müller-Brockmann; um die Schweizer 
Bundesbahn weht dank Hans Thöni ein 
Hauch aus amerikanischen Familienzeit- 
schriften, und ein routinierter modezeit- 
schriftlicher Schwung hält die etwas ausge- 


_renkten Damen der Bally-Propaganda zu- 


sammen. Eine freundliche, selbst in unserem 
Schwarzweiß-Druck keineswegs farblose 
Bildersammlung also, die beim ersten Blick 
übrigens nicht präzise auf 1958 zu datieren 
wäre; manche Entwürfe könnten zehn Jahre 
alt sein, andere werden unauffällig ein wei- 
teres Jahrzehnt überstehen. Das spricht fürs 
allgemein veredelte Plakatgefühl, zeigt aber 
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Entwürfe, Designs, Maquettes 

1 RopDoLPHE DEVILLE 

2 PıERRE AUGSBURGER Bally-Propaganda Schönenwerd 
3 Hans FALK 

4 DoNnALD Brun 


Herausgeber, Publishers, Editeurs 

1 Kleiderfabrik zur Habsburg AG Veltheim 

2 Agor AG Bally-Publizität Zürich 

3 Rennverein Frauenfeld 

4 Schweizer Nationalcircus AG Gebrüder Knie, 
Rapperswill 


PFINGST i 


auch eine schwindende Lust am Provozieren. 
Von der direkten Aufforderung zum Kauf 
Uber eine diskrete Empfehlung bis zur reinen 
Repräsentation haben sich Künstler, Ge- 
schäftsleute und Publikum auf ein paar op- 
tische Spielregeln geeinigt. Ist damit das ge- 
brauchsgraphische Ziel der Klasse erreicht? 
Die Allgemeine Plakatgesellschaft der 
Schweiz hat jedenfalls allen Grund, mit 
ihrem vorbildlichen öffentlichen Erziehungs- 
plan zufrieden zu sein; nur fehlt jetzt viel- 
leicht eine kleine Ecke für den unverschämt 
frechen Hund, der meinetwegen mit einem 
neuen Jugendstil oder einer nie gesehenen 
Schrift die saturierten Revolutionäre von ge- 
stern schockiert. ARMIN EICHHOLZ 


Tike little memorial erected on the Limmat 
Embankment in Zurich year after year of the 
best Swiss posters of the past season in the 
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course of time has developed into a rather Entwürfe, Designs, Maquettes 


well-frequented place of pilgrimage for 1 RicHarp P. Lonse 


commercial graphic artists. The blessed view 2 CELEsTINO Piatti 
3 HERBERT LEvuPIN 


4 Carı B. GRAF 


of so many distinguished designs in such an 
important business center lends strength to 
the artist for now he can look his money- 5 Moritz ZWIMPFER 
conscious client in the eye with even greater 6 Emit RuDER 


self-confidence: Take my poster, it will keep 7 Frırz SCHRAG 


you healthy! Among the 29 best posters of 
last year’s Swiss production there is not 


Kunststoffe 


a Arwendiry © 


even one of those dangerous lunatics any- 


Architektur 
way who experiment on their own hook or, arate me E e ir 
worst of all, tend to practice graphic art for Verkehr 


its own sake and without any consideration 


of possible losses. Abstract designs seem to 


Gewerbemuseum 
Winterthur 


be at best still used for the one or the other 
Fine Art poster and many ideas obviously 
follow the unproblematic way pointed by 
the thirst-suggesting posters of the Swiss 
Brewers’ Association. In between these 


there are the long familiar and tested styles: 
1 Herausgeber, Publishers, Editeurs 


1 Gewerbemuseum Winterthur 

S. Bollmann AG Zürich 
Mineralquelle Eptingen AG Sissach 
Kunstgewerbemuseum Zürich 
Polizeidepartement Basel-Stadt 


Gewerbemuseum Basel 


So vv 2 wen» 


Eidg. Turn- und Sportschule Magglingen 


Bollmann Druck Zürich 
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Kinder 


verkehrs garten 


Herbert Leupin's roguish gaiety for instance, 
Celestino Piatti's glass-window technique 
or else the photo-montages of the thrice 
distinguished Josef Müller-Brockmann; 
thanks to Hans Thöni there is a suggestion 
of American family magazines about the 
Swiss Federal Railways and ca routine 
fashion journal dash unites the somewhal 
strained-looking ladies of the Bally ad- 
vertising. A pleasant, and even in our black- 
and-white reproduction, by no means color- 
less collection of pictures in other words 
which, incidentally, could hardly be at first 
glance precisely dated as having been pro- 
duced in 1958: some designs might be ten 
years old, others will continue to lead an 
inconspicuous existence for another ten 
years. This bespeaks a universally refined 
taste in posters, at the same time, however, 
shows a lessened interest in being provoca- 
tive. Artists, businessmen and public have 
come to agree on some few rules of the 
optical game which extends from the direct 
appeal to buy to a more discrete recommen- 
dation and to a purely representative atti- 
tude. Have the pupils thus reached the level 
of commercial graphic education they had 
been set? The General Poster Association 
of Switzerland at any rate has every reason 
in the world to be satisfied with its model 
public-education plan only perhaps there 
is a little corner missing now for that impu 
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dent so-and-so who might shock yesterday's 
saturated revolutionaries with a new Mod- 
ern Style or an unheard-of type. 


} = 

| Er «tableau d'honneur» sur le quai de la 
 Limmat, a Zurich, ol sont placardées chaque 
année les meilleures affiches suisses de la 
| saison, est devenu une maniére d’agreable 
| pélerinage pour les graphistes publicitaires. 
L’heureuse réunion de tant d’oeuvres excel- 


lentes en un endroit si commercant remplit 


— 


l’artiste d'une force nouvelle; il peut, avec 


portefeuille de son client; Prends mon af- 
fiche; c'est un gage de santé». Qu’on se ras- 
. sure; il n'est, parmi les auteurs des 29 affi- 
ches couronnées, nul de ces redoutables in- 
sensés qui se livrent ü des expériences artis- | 


1 
plus de confiance encore, faire appel au 
| 


tiques personnelles et pratiquent le gra- 
phisme publicitaire sans égard aux risques 
possibles. L'abstraction n'est guére em- 
ployée que dans les affiches des Beaux-Arts; 
et nombreuses sont les idées qui s’apparen- 
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Kunstmuseum 
Winterthur 


Entwiirfe, Designs, Maquettes 

1 LEO GANTENBEIN/ VARLIN 
2 RicHarp P. Lonse 

3 J. MÜLLER-BROCKMANN 
HERBERT LEUPIN 


a 


5 ARMIN HOFMANN 

6 Hans NEUBURG 

7 J. MÜLLER-BROCKMANN 
8 GEORGES CALAME 


Ungegenständliche 
Malerei 


ı der Schwei 


19, Januar bis 9. März 1958 
Geöltnet täglich 10-12 und 4-17 Uhr 
ausser Montagvormittag 


„ 


unstgewerbemuseum zürich 


foto-ausstellung 


des museum of modern art, new york 
25. januar bis 2.märz 1958 
offen: montag 14-18 


dienstag bis freitag 10-22 durchgehen 


samstag /sonntag 10-12, 14-17 


Konstruktive Grafik 
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Herausgeber, Publishers, Editeurs 
1 Kunstverein St. Gallen 
Kunstmuseum Winterthur 
Tonhallegesellschaft Zürich 
Publizitätsdienst SBB Bern 
Kunsthalle Basel 
Kunstgewerbemuseum Zürich 
Kunstgewerbemuseum Zürich 
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aujourd’hui 
demain 


le gaz 


wi 
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tent & l'innocente tentation de la soif don- 
née par |’Union des brasseurs suisses. D’au- 
tres styles, devenus classiques: la gaminerie 
d’Herbert Leupin, par exemple, ou la tech- 
nique de vitrail de Celestino Piatti, ou en- 
core les arrangements photographiques, 
trois fois primés, de Josef Müller-Brockmann. 
Grace & Hans Thöni, les Chemins de Fer 
Fédéraux présentent un reflet des magazi- 
nes familiaux américains; et les dames un 
peu disloquées qui font de la réclame pour 
Bally, ont heureusement pour les tendre un 
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élan venu directement du journal de mode. 
En gros, une aimable série d'images, dont 
méme nos reproductions en noir et blanc 
n’abolissent pas la couleur — mais qu'on ne 
pourrait certes du premier coup d’ceil dater 
de 1958; certaines affiches pourraient étre 
de dix ans plus vieilles, d'autres resteront 
actuelles dix ans encore. C'est la certes une 
preuve d’un sens épuré de l’affiche, mais le 
signe aussi que le godt de la provocation a 
disparu. Les artistes, les commercants et le 
public se sont mis, semble-t-il, d’accord sur 


rKluge reistimZ 


10 Genéve-Lausanne-Fribourg-Bero 


Gow) Bern-Fribourg-Lausanne-Bendve 


un certain nombre de régles du jeu optique, 
qui vont de l’exhortation directe a l’achat 
jusqu’a la simple representation en passant 
par l’allusion discrete. Mais est-ce lü le but 
d'un graphisme publicitaire de classe? La 
Société des affichistes suisses a toute raison 
d’&tre satisfaite de l’education qu'elle a su 
donner; peut-étre manque-t-il une place 
pour l'enfant terrible qui, en renouvelant le 
modern’ style ou en créant une écriture 
toute neuve, choquerait ces révolutionnaires 
d’hier aujourd’hui rassasiés. 


3 
Radfahrer- 
Achtung 


Achtung- 
Radfahrer 


Entwürfe, Designs, Maquettes 

1 M. CAMPBELL 

2 Hans THONI 

3 J. MÜLLER-BROCKMANN 
BERNARD CUENDET 


PIERRE MONNERAT 
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5 

6 WırLı EIDENBENZ 
7 Frırz BUHLER 

8 CELESTINO PIATTI 
9 MicHEL GALLAY 


10 HANSRUEDI WIDMER 


Herausgeber, Publishers, Editeurs 
1 Hamol AG Zürich 
2 Publizitätsdienst SBB Bern 
3 Schweizer Konferenz für Sicherheit im Straßenverkehr 
Bern 
4 Amag Schinznach-Bad 
5 Société pour la vente des Produits Cinzano SA 
Lausanne 
6 Schweizer Bierbrauerverein Zürich 
7 Cyma Watch CoSA La Chaux-de-Fonds 
8 Fritz Blaser & Cie. AG Basel 
9 L.E. Michel SA Malley-Lausanne 
10 Ri-Ri AG Zürich 
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Nicht jeder kann auf Bäumen laufen L 4 
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i 
Ein Mieder ist nicht wie das andere 


an uch himwiniabe Bestimmend repieren die Geitine — und wir unterwerfen 
won auch nicht ene Ahnen bereits morgen mit minsm Mich ove dem Fenster, 
w Frege nach dem Wetter — der die Frage aller Fragen 

cram Meente folgt: "Won voll ade anziehen" 


oder Norham. Sehr 4 
i ii Inder 
\nbensgewninheten, unsere Simeuagen, kurt vase nr nt oder ea Ledern liegt die Bert ene Nervorbring. 


wird vom Werter beeinflufit. Und die Model — Aus 


Kin Mieder ist nicht whe das andere 


Ae 


Ver man einmal das weite und heute 


{ En: s fast schon nicht mehr überschaubare Feld 
Ee SE ; der Wirtschaftswerbung und Werbegraphik 
A / N: einer kritischen Betrachtung unterzieht, so 
3 & >} wird man hin und wieder auch manche Auf- 
| \ gabengebiete antreffen, die etwas monoton 
= und steril wirken, obwohl man sie zweifellos 


schon seit Jahren mit einer gewissen Sorg- 
falt und Überlegung kultiviert. Wenn man 
beispielsweise nur einmal die mannigfalti- 
gen Zeitschriften durchblättert, die sich mit 
den Dingen der Mode befassen, und die vie- 
len Darstellungen von Wäsche und Mieder- 
waren vor den Augen Revue passieren läßt, 
so kann man sich auch bei aller Anerken- 
nung mancher guten Einzelleistung doch 
nicht ganz des Eindrucks erwehren, daß hier 
nicht alles stimmt, weil man nur selten ein- 
mal einem neuen Gedanken begegnet und 
zumeist nur die schon sattsam bekannten, 
erprobten und ausgetretenen alten Pfade 
wandelt. Man scheint es sich hier wirklich 
etwas zu leicht zu machen mit den fast im- 
mer wiederkehrenden schematischen Dar- 


ED BE eae) ee 4, 
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‘ 
Fl} stellungen von Wäschestücken und Mieder- 
if’ oe NT Bi : waren auf schablonenhaften Modellen, die 
Ein Micder ist nicht ne des andere a } mit der Zeit recht eintönig anmuten, und man 
Fa pA fe } fragt sich zuletzt, ob es denn gar keine an- 


deren und eindrucksvolleren Möglichkeiten 
gibt, um dieses an sich doch recht reizvolle 
Grenzgebiet der Modegraphik ein wenig zu 
beleben und aufzulockern. Wir wollen ver- 
suchen zu beweisen, daß es solche Möglich- 
keiten gibt, wenn wir hier zu diesem Thema 
eine Folge von Anzeigenentwürfen vorfüh- 
ren. Sie wurden von der Graphikerin Bar- 
bara Beyreiss gestaltet, der Leiterin der Ab- 
teilung Modegraphik an der Deutschen Mei- 
sterschule für Mode in München, die sich 
eines Tages vor die interessante Aufgabe 


— e's Sar ere “Se 
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Neue Möglichkeiten der Miederwerbung 
New Methods of advertising Corsetry 


Nouveaux moyens publicitaires de l'industrie corsetiere 


gestellt sah, die schon eingangs kritisierten 
Wege der bisherigen Miederwerbung zu 
verlassen und statt dessen in Bild und Wort 
Vorschläge für neve repräsentative Anzei- 
genserien einer Markenfirma auszuarbeiten. 
Sie ging bei ihrer Arbeit von dem Gedanken 
aus, daß es sich bei Wäsche und Mieder- 
waren um diskrete und intime Dinge han- 
dele, so daß hier also die anzusprechende 
Frauvenwelt in einer mehr zurückhaltenden, 
liebenswürdigen oder auch heiteren Art um- 
worben werden müsse und daß somit auch 
jegliche Form einer direkten, primitiven oder 
gar lautstarken Darstellung fehl am Platze 
sei. Wir zeigen hier nun aus einer größeren 
Anzahl von Entwürfen, die Barbara Beyreiss 
ausarbeitete, Beispiele von sechs verschie- 
denen Vorschlägen, um zu veranschaulichen, 
wie weit es ihr gelungen ist, ihre werbli- 


chen Gedankengänge auch graphisch zu 


realisieren. So zeigen etwa die Anzeigen 
auf den Seiten 48 und 49, wie auch auf dem 
Umwege über ein scheinbar fernliegendes 
Thema das Interesse auf den Gegenstand 
der Werbung gelenkt werden kann oder wie 
selbst eine starke graphische Umschreibung 
(Anzeige Seite 50) Auskunft erteilt über ein 
«Mieder, das jede Bewegung mitmacht», 
während demgegenüber wieder die Anzei- 
gen auf der Seite 51 (oben) mit ihrem heite- 
ren Widersinn zwischen Bild und Text oder 
die Anzeigen auf Seite 52 mit den Mieder- 
silhoueiten auf den vollschlanken aliegori- 
schen Figuren eine ausgesprochen liebens- 
würdige und witzige Note haben. Kurzum, 
es handelt sich hier um eine Reihe von 
ebenso graphisch hochwertigen wie zugleich 
werblich höchst beachtenswerten Vorschlä- 
gen, von denen allerdings keiner praktisch 
ausgewertet wurde. EBERHARD HOLSCHER 


When one subjects the vast and today 
already almost unsurveyable field of com- 
mercial advertising and commercial art, one 
will occasionally meet the one or the other 
field of work which make a somewhat 
monotonous and sterile impression although 
doubtlessly they have been cultivated for 
years with a certain amount of care and 
deliberation. If for 
through the various magazines dealing with 
fashion and passes in review all the many 
representations of lingerie and corsetry, one 
cannot help thinking in spite of the merits 
of many a good individual design, that not 
everything is as it should be, because one 
only rarely meets with a new idea since 
most of this advertising follows the too- 
familiar, tested and beaten track. Advertisers 
do seem to be taking it a bit too easy with 
their almost universally recurring schema- 


instance one leafs 


Linke und rechte Seite: Anzeigen 
Left and right page: Advertisements 
Pages de gauche et de droite: Annonces 


Entwurf, design, projet: BARBARA BEYREISS 
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tized representations of pieces of lingerie 


and corsetry on the same stereotyped 
models who tend to be rather monotonous 
after a while and one ends by asking one- 
self whether there really are no other and 
more impressive possibilities for lending 
some life and variety to this borderline area 
of fashion graphic art. We intend to prove 


that such possibilities do exist by showing a 


series of advertisement designs on this sub- , 


ject. They were created by the graphic 
arfist Barbara Beyreiss, the head of the 
epartment for fashion graphic art of the 

nan Masters’ School in Munich who one 

y laced the interesting problem how to 
ive the above criticized ways of tra- 
anal corsetry-advertising and to work 


out instead suggestions for pictures and 
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Linke und rechte Seite: Anzeigen 
Left and right page: Advertisements 


Pages de gauche et de droite: Annonces 


Entwurf, design, projet: BARBARA BEYREISS 


texts for the purposes of a new and rep- 
resentative series of advertisements of a 
Her work was 
based on the recognition that lingerie and 
corsetry were discrete and intimate items so 
that the female publichadto be approached 
in a rather tactful, amiabale or also humor- 
ous manner and that for the same reasons 
a direct, primitive or, even worse, over-loud 
approach would be amiss here. We now 
show samples of six different suggestions 
selected from a greater series of designs 


well-known manufacturer. 


created by Barbara Beyreiss in order to 
illustrate how far she has succeded in lend- 
ing her advertising ideas artistic shape. Thus 
for instance the advertisements on pages 48 
and 49 show how the interest can be guided 
to the advertising object also on the detour 


via a seemingly remote subject or how even 
a major graphic paraphrase (advertisement 
page 50) offers information on «a corset that 
follows your every movement,» while, by 


‘contrast, the advertisements on page 51 


(above) with their humorous contradiction 
of picture and text or else the advertisements 
on page 52 with the silhouetted corsets on 
the pleasantly plump allegorical figures 
have a really amiable and witty note. In one 
word, this series of designs is of a high 
graphic value and offers very remarkable 
advertising suggestions none of which, it is 
true, was actually used. 


S: l'on soumet aujourd'hui @ une considé- 
ration critique le domaine de la publicite 
commerciale et du graphisme publicitaire - 


ee 


mit der Frage noch dem Wetter — der die Frage aller Fragen 
aus weiblichem Munde folgt: 


estimmand regieren die Gestirne — und wir unterwerfen 
ihnen bereits morgens mit einem Blick ous dem Fenster, 


kis 


"Was soll ich anziehen?” 


Net au ade a main 
se defendre de l’impression que t 
pas pour le mieux dans cet ordre 
est rare qu'on découvre une idee 
ce sont la plupart du temps les vieux sen 
battus qu’on suit. Et on sacrifie vraimer trop 
a la facilité quand on se consente de répé- 
ter des représentations schématiques de li ir 
gerie et de corsets sur des modeles I : 
types, qui finissent par devenir d'une mot 
tonie parfaite. On se demande enfin. 
n’existe pas de moyens plus expressifs 
donner ü ce domaine du dessin de m 
peut-&tre accessoire, mais plein de charme, 
un peu de vie et d’originalite. Nous voulons. 
montrer que ces moyens existent en presen- Au 


tant ici une serie de projets d’annonce exé- 
cutée sur ce theme. Elle est due a la gra- 
phiste Barbara Beyreiss, qui dirige la section 7 
dessin de mode 4 Il’Ecole Supérieure de 
Mode de Munich. L’artiste s'est vue place 

devant la täche interessante qui consistait @- 
quitter ces voies trop connues que nous cri- 

tiquions & l'instant, et a élaborer au con- 
traire des projets d'images et de textes pour 


une suite d’annonces représentatives de- 
mandées par une maison connue. Elle partit. 
du point de vue que la lingerie et le corset 
sont des des objets discrets, intimes, et qu'il 
fallait y intéresser l’univers féminin d’une 
facon réservée, aimable ou amusante; dans. 
ce cas, toute apostrophe directe, primitive 
ou fracassante manquait son but. Nous choi- 
sirons ici parmi le grand nombre de projets 
établis par Barbara Beyreiss six ébauches 
différentes pour montrer comment l’artiste 
a réussi a traduire graphiquement son pro- | 
pos publicitaire. Les annonces des pages 48 
et49 raménent par le détour d'un theme ap- 
paremment tout & fait étranger a l’objet 
propre de la publicité; parfois une forte 
transposition graphique (p.50) signale un 
«corset qui suit chaque mouvement», alors 


qu’au contraire les annonces de la page 51 
(en haut) avec le contraste amusant qui 
existe entre texte et image ou celles de la 
page 52 avec les silhouettes de corsets sur 
des figures allégoriques et minces ont une 
note aimable et plaisante. II s’agit ici d’une 
suite d’essais & la haute qualité artistique et 
a la valeur publicitaire reelle, dont aucun — 
malheureusement n'a été exécuté dans la 


pratique. 


53 


KIELER WOCHE 


Ergebnisse eines Plakatwettbewerbes \( ; I | I i W | [ Fi I 


THE KIEL WEEK 


Results of ‘a Poster Contest 


LA SEMAINE DE KIEL 


Résultats d’un concours d ‘affiches 


Eintwerfer, designers, graphistes 


1 
2 


3,5 Horsr BALZER 
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HERMANN EIDENBENZ 


Kyi Nieisen 


Hans UND SiGrip LÄMMLE 


/ VOM 2ZEBIS 28-JUNT 1959 


vom z1.bis 28.duni 1959 
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Die Stadt Kiel ist bekanntlich schon seit 
einer Reihe von Jahren sehr ernsthaft be- 
müht, sich für ihre alljährlich stattfindenden 
Kieler Wochen werbewirksame und künst- 
lerisch hochwertige Plakate zu beschaffen. 
Sie hat dies zumeist auf dem Wege von gro- 
Ben, öffentlichen oder auch internen Plakat- 
wettbewerben versucht, die trotz ihres recht 
erheblichen Aufwandes an Zeit und Mitteln 
nicht immer zu dem erhofften Ergebnis führ- 
ten. Sie hat nun in diesem Jahre auf einen 
solchen Wettbewerb verzichtet und statt des- 
sen einen kleinen Kreis von nur sechs Künst- 
lern gegen ein entsprechendes Honorar be- 
auftragt, geeignete Vorentwürfe für ein Pla- 
kat einzureichen. Diese Vorentwürfe wurden 
dann von einem aus drei Vertretern des BDG 
zusammengesetzten Gutachterbeirat über- 
prüft, der unter den eingegangenen Vorent- 
würfen die seiner Auffassung nach beste Lö- 
sung auswählte und zur späteren Ausführung 
empfahl. Seine Wahl fiel auf einen sehr wir- 
kungsvollen Eniwurf, der mit seinem mäch- 
tig geblähten Spinnaker und in seiner freu- 
digen Farbigkeit, die hier leider durch die 
nur einfarbige Wiedergabe nicht recht zur 
Geltung gelangt, dem Thema der Aufgaben- 
stellung und dem festlichen Charakter der 
Kieler Woche hervorragend gerecht wird. 
Da auch der Kieler Magistrat sich der Mei- 
nung des Gutachterbeirates anschloß, wird 
nun dieses schöne und eindrucksvolle Plakat, 
das von dem Graphiker Hermann Eidenbenz 
geschaffen wurde, in diesen Monaten in allen 
deutschen Großstädten und in den angren- 


WOCHE 


zenden Ländern für den Besuch der Kieler 
Woche werben. EBERHARD HOLSCHER 


lk is a well-known fact that the city of Kiel 
has for a number of years made very serious 
efforts to procure posters of great advertis- 
ing appeal and artistic eminence for its an- 
nual Kiel Weeks. The city has attempted to 
achieve this by organising largescale open 
and limited contests which in spite of all the 
time and money expended did not always 
yield the desired results. This year now it 
has renounced to such a contest and instead 
has commissioned a small circle of six artists 
to submit, for a suitable fee, acceptable pre- 
liminary designs for a poster. These pre- 
liminary designs were then examined by an 
expert advisory board composed of three 
representatives of the Association of Ger- 
man Graphic Artists (BDG) who selected 
from the preliminary design submitted the 
one that in their opinion was the best and 
recommended its execution. The board se- 
lected a very effective design which does 
full justice to the subject and the festive at- 
mosphere of the Kiel Week with its wind- 
filled spinnacre and its gay colors. Since the 
municipal council of Kiel was in full accord 
with the opinion of the expert advisory 
board, this beautiful and impressive poster 
which unfortunately loses something of its 
attractiveness through its black-and-white 
reproduction, will in the coming months at- 
tract visitors from all major German cities 
and the surrounding countries. It was desig- 
ned by the graphic artist Hermann Eidenbenz. 


KIELER WOCHE 


La ville de Kiel se donne beaucoup de 
peine, on le sait, et depuis des années pour 
éditer des affiches de haute qualité publici- 
taire et artistique a l'occasion de son an- 
nuelle «Semaine de Kiel». Elle a par le 
passé cherché & atteindre ce résultat au 
moyen de larges concours d’affiches, publics 
ou internes, qui n'ont pas toujours apporte 
les résultats voulus malgré la dépense et la 
perte de temps ainsi entrainés. Kiel a donc 
renoncé cette année a un tel concours; mais 
elle a demandé 4 un petit cercle de six ar- 
tistes seulement, moyennant les honoraires 
convenables, de lui présenter des maquettes 
d’affiches. Ces avant-projets furent exami- 
nes par un comité d’experts composé de 
trois représentants de l’Union des Gra- 
phistes allemands (BDG), qui choisit ce qui 
était & son sens la meilleure solution et en 
recommanda l’ex&cution. Le choix de ce co- 
mité tomba sur un projet frappant: le spin- 
naker gonflé qu'il représentait et la richesse 
joyeuse de ses coloris - dont malheureuse- 
ment la reproduction en noir et blanc ne 
peut donner une idee exacte - en faisaient 
un symbole parfait du sujet de la semaine 
et du caractére solennel de celle-ci. Comme 
la municipalité de Kiel s'est rangée & l’avis 
du comité d’experts, c'est cette belle affiche, 
due au graphiste Hermann Eidenbenz, qui 
attirera, dans toutes les grandes 
allemandes et dans les pays voisins, ef 
des ce mois-ci des visiteurs & la Semaine 
de Kiel. 
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Gene Federico (pag. 2-13) 

Asi como no debemos hablar «del americano », 
tampoco debemos hablar de «la publicidad » 
americana. Es ella darsantads variada, original 
y' su colorido demasiado vivo como para 
Ilevarla a un denominador comün. Sin embargo 
la importancia y originalidad de estados y ciu- 
dades es, bajo el mismo cielo norteamericano, 
diversa. Asi también la corriente moderna y con- 
servadora en el arte publicitario se superponen 
a veces. El ritmo acelerado de la vida, aunado 
con el deseo de imprimir lo mejor, a sea lo de- 
seado, lo mds convincente, todos estos factores 
crean un estilo publicitario de gran variaciön 
cuyo centro de atenciön es indudablemente la 


masa popular. En los EE.UU. no se conoce tanto 


‘el afiche como la reclame. Esto es natural por- 


que coincide con el ritmo de vida en las gran- 
des ciudades que casi no permite la coloca- 
ciön de afiches, no sucediendo lo mismo con 
reclames ya que el consumo de diarios, revistas 
semanales y mensuales llega a cifras astronö- 
micas. El director artistico que decide dar a su 
publicidad un estilo individual ‘se encuentra 
frente a esta situacién. No es el resultado de 
und mera especulaciön intelectual, sino al co- 
mienzo se encuentra siempre la idea, lo origi- 
nal, lo efectivo desde el punto de vista öptico, 
la esencia artistica Si el método publicitario 
proviniese del tubo de ensayo como producto 
final de un proceso cerebral y racional, solo 
una parte de los «clientes» seria atraida. Pero 
analizando una idea original por medios cien- 
tificos y psicolögicos, que, sin una creaciön 
artfstica serian estériles, podemos contar con 
un resultado öptimo. Un maestro de mano se- 


gura y al mismo tiempo creador de corrientes 


renovadoras en el campo publicitario es Gene 


Federico. Domina su campo en forma absoluta, 
porque conoce los métodos y la psicologia del 
publico a quien se dirige. Utiliza fantasia e 
imaginaciön, la propia y la ajena. En el tesoro 
escondido, las manos femeninas no encuentran 


oro sino joyas de piedras artificiales. A la idea 


también en su colorido en el cual el texto tipo- — 


grafico se encuentra en el margen, ofreciéndose } 
sin embargo a la lectura. Novedosa es la nied 
compuesta en forma de «story», que realiza 
publicidad para una revista femenina «Woman's 
Day» (jcon cuanta seguridad se ha colocado el 
ritmo tipogräfico en relaciön al tamano de la 
imagen!) Fantasia es el elemento dominante‘ en 
la composiciön de seres humanos en ‚acciön con 


una mufieca o un harlequin dibujado; fantasia 


da vida a la escena de la mujer serruchada o a 


a 


la situacién del «voyeur» en la publicidad de 


m 


«Aiglon ». La imagen es siempre tan fascinante 
que el observador siente la necesidad de pensar 
en el contenido publicitario y de analizarlo in- 
conscientemente. En este campo de la publici- 


dad especializado e interesante, que necesita 


tambien de observadores seguros, Gene Fede- 
rico parece ser un representante no solamente 


tipico sino también brillante. Erich Pfeiffer-Belli 
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Richard Blank (pag. 14-17) 

Los especialistas sostienen que el arte gräfico 
aplicado moderno cinsela nuestra época en la 
misma forma que la arquitectura. Si considera- 
semos esta idea cierta, entonces debemos re- 
conocer que los trabajos de Richard Blank han 
sido un factor de gran importancia, en los anos 
anteriores a la guerra, en la formacién de la 
fisonomia de Berlin. En ese entonces se obser- 
vaban sus trabajos en todos los ämbitos de la 
ciudad: columnas y paredes estaban revestidas 
de sus coloridos afiches, los quiscos vendian 
diarios, revistas, folletos y catälogos cuyos 
membretes y titulos eran sus creaciones, Se tra- 
taba por lo general de impresos y publicaciones 
de la editorial Ullstein para la cual trabajaba. 


Para esta misma editorial creö una escritura 


er un estilo que RN, los 
de Berlin. Se ha mantenido fiel a su 

isn todos los afios transcurridos. Desde 

a época en la que ayudö a la fundaciön del 
ova Dauischdr Gebrauchsgraphiker, sends aun 
un jéven estudiante de la clase de Emil Orlik, 
\ “hasta sus tempranos &xitos en concursos inter- 
? a uenlas que le abrieron el camino a un pro- 
misorio trabajo. Asi encontramos en todas las 
partes del mundo sus afiches publicitarios de 
| Berlin. Su calidad artistica estä demostrada en 
el hecho que han sido incluidos varias veces 
entre los mejores afiches en revistas gräficas. 
Naturalmente se ha ampliado su horizonte, ya 
que trabaja por ejemplo con la Editorial Lan- 
genscheidt. Es este un campo que encuentra de 
interés y en el que desea trabajar con mayor 
intensidad. Finalmente debemos mencionar que 


Richard" Blank pertenece desde el afio 1948 al 


cuerpo de profesores de la Hochschule fir Bil-. 


dende Künste en Berlin-Charlottenburg, po- 
niendo su experiencia artistica a disposiciön de 
la educaciön artistica de la nueva generaciön. 


‘ Eberhard Hölscher 


Nuevas tendencias en la publicidad de 
muestras farmacéuticas (pag. 18-25) 

El solo hecho que los productos farmacéuticos 
se ocupan de mitigar el dolor humano no es 
razön para que su publicidad sea siempre seria 
y sobria. Podemos citar como ejemplos las nue- 
vas muestras de J. R. Geigy AG, Basel, y del 
departamento de preparados Pfizer de C. H. 
Boehringer Sohn, e Ingelheim am Rhein. Se con- 
vierte la muestra médica en arma de triunfo, su 
disefio Ferdi Afflerbach, Binningen/Suiza, con- 
tiene, por primera vez en este campo, movi- 
miento. Sobre un brillante fondo amarillo ob- 
servamos 4 figuras de vivo colorido y disefio 
humoristico, cuyo cuello se alarga al abrir el 
paquete dejando cada figura tres tabletas al 
descubierto. En este caso se trata de tabletas 
contra dolores de garganta, propésito que, al 
dejar descubiertas las pildoras en los cuellos 
alargados, se hace evidente al consumidor. Esta 
serie obtuvo en el concurso de la Revista Suiza 
de Envases «TARA» una menciön especial. 
Otros dos ejemplos de muestras farmacéuticas 
provienen del Atelier Geigy (disefios de Max 
Schmid para Irgupirina e Igildo Biesele para 
Siosteran) sin bien serias, son indudablemente 


originales. Ambos ejemplifican la uniön entre 


nido 


¥ 


Hermann Rastorfer, Frankfurt). Reproducen para 


Tyzine el gnomo resfriado, que se ha impuesto 


como figura publicitaria. También el pequefio 
folleto se ocupa del mismo asi como las cuatro 
nuevas tarjetas de envio. La lucha contra ma- 
reos en viajes ha sido para la publicidad de 
Bonamin un tema favorable. Su interpretacién 
ha sido excelente, tanto el disefio del vivaz co- 
lorido de su envase, como los encantadores fo- 


lletos de Rastorfer, que ilustran en forma humo- 


ristica los viajes por tierra, mar y aire. Este en- 


vase es remitido a médicos sobre todo en épo- 
cas de turismo. Igual que en la publicidad para 
Tyzine se ha creado aqui una figura publici- 
taria que auna los elementos del viaje, alas, 
ruedas, globo terräqueo y que se repite en to- 
dos los disefios publicitarios de Bonamin. Final- 
mente debemos mencionar que el envase ama- 
rillo de Bonamin es una creaciön novel inter- 
esante, efectiva también en la publicidad para 
ginecölogos ya que Bonamin se receta contra 
los mareos causados por el embarazo. Se tra- 
baja en este caso con la fotografia de una do- 
lorida cara femenina que contrasta en forma 
delicada y hermosa con el fondo amarillo. 


Ingeborg Meinecke 


Antiguos membretes (pag. 26-33) 

ıCon cudnta facilidad se puede introducir en 
el lenguaje del hombre de negocios un poco de 
poesia! No necesita nada mds que dar a su 
carta, cubierta por lo general de nümeros y 
denominaciones técnicas, una fisonomia, por 
ejemplo un membrete. En tiempos antiguos ya, 
este gesto del dios del-idioma habfa sido com- 


prendido. Sostenfan entonces que una carta 


‘debe expresar algo, para que el receptor sepa 


a primera vista quién es el que habla. La fiso- 
nomia de una casa de negocios es en primera 
instancia la casa misma, en la que se realiza el 


trabajo de fabricaciön y oficina. Asf, observa- 


mos en antiguos membretes una fiel represen- 
ee - 


tacién del edificio. Por lo general se encuen- 


tra en el limite de la ciudad, frente a sus puer- 


_tas, rodeado atin de bosques donde pronto lo 


alcanzard la urbanizaciön empujändolo mds y 
mds hacia las afueras donde lo Unico que iden- 
tificard al edificio sera su nombre, la calle, el 
teléfono, direcciön cablegräfica y quizds un 


membrete abstracto. Pero por ahora estän toda- 


ar a rere ee 
quefias cajas envueltas en un folleto. (Disefio | 


“quen ningin detalle | astcbe su atencién. noe 


reproducir el drbol y la fuente restos de an- 


tafio, los coches con sus briosos caballos, las 


canoas y barcos anclados en el propio puerto 
y sobre todo las chimeneas, con espesas nubes 
de humo, signo de su trabajo y eficiencia. La 
&poca contemporänea en la que el edificio ha 
sido reomplazade por cifras, el nombre con 
‘adornos ornamentales, diplomas y medallas 
signos de su éxito, también se percibe en nues- 


tros membretes. Es interesante observar que en 


los membretes de firmas alemanas ha sido in- 


cluido el retrato del emperador francés. la 


época del orgullo nacional no habia comen- 


zado atin. Pese a la hermosura de estos mem- 


bretes, nos atraen mds los antiguos, que saben 
relatarnos tanto més de la existencia y trabajo 
de su compafiia. El arte grafico sobrio, pero 


fuerte en cuanto a su sentimiento de cualidad, 


cuenta en este caso con un gran maestro, 


Adolph Menzel. En el arte grafico publicitario — 


de su juventud se encuentran las raices de su 
arte, en el orgullo del burgués en su trabajo y 
maestria, fuente de su haber y sin dejar esto 
Ultimo de lado, se encuentra su intimo conven- 


cimiento en su arte. Kurt Busse 


Pierre-Yves Trémois. Ilustraciones del 

« Bestiaire d'Amour» de Jean Rostand 

(pag. 34-39) ; 
«A los quince afios mis dibujos se parecian a 


aquellos de Rafel. jMe resultö, mds tarde, muy 


dificil dejar de dibujar como Rafael!» Estas: 


fueron famosas palabras de Picasso. La mayo- 
ria de los jévenes disefiadores y pintores des- 
defian pintar como Rafael, o = digamos mejor — 
desprecian el aprendizaje de un estilo acadé- 
mico o cläsico. Su deseo es maravillar al critico 
de arte lo mds ipronto posible con un «lenguaje 
personal». El resultado es, por lo general, me- 


diocre 


cuentan con un aprendizaje técnico cläsico, fal- 


- tändoles entonces la base necesaria para de- 


sarrollarse en verdaderos artistas. El joven. 


east talento es un maestro en el 
cuyas obras son muy cotizade 


anos es 
x 


ya que estos «revolucionarios» no — 


oo 


Valéry no son mds que ala ejemplos. 


Su «Bestiaire d'Amour» (Vida amorosa de los 


animales) ha captado la atenciön de la critica 


de arte y de varios renombrados investigado- 


res. La historia que rodea la creaciön de esta 


obra también es interesante. Trémois, solicitö 


‘a Jean Rostand, gran bidlogo, la publicaciön 


de un texto cientifico de alcance popular sobre 
la vida y juegos amorosos de los animales aun 


en sus formas més primitivas. Rostand escribe 


un libro brillante desde el punto de vista esti- 


listico e interesante desde el punto de vista 
cientifico y Trémois crea como ilustraciones 
aguafuertes correctos en su contenido cientifico 
y de gran valor artistico. Debe ser ésta la pri- 
mera vez que nos encontramos frente a la cola- 
boraciön entre un artista y un hombre de cien- 
cias. Después del enorme éxito de la ediciön 
original, que apareciö Gnicamente en 175 ejem- 
plares, la editorial Laffont en Paris ha publi- 
cado una nueva ediciön muy solicitada e, igual 
que la anterior, realmente hermosa. 


Alexandre, Alexandre 


. 


Los mejores afiches suizos de 1958 

(pag. 40-47) 

El pequefio paraje cerca del Limmat-Kai, Zu- 
rich, que todos los afios nos presenta los mejo- 


res afiches suizos de la temporada pasada, se 


ha convertido con el correr de los afios en -un 


verdadero lugar de peregrinaje de disefiadores 
gräficos. El poder observar una cantidad tan 
grande de excelentes creaciones, da al artista 
nuevas fuerzas. Solo asf puede argumentar con 
renovadas energias con su cliente y, con segu- 
ridad darle a entender que con su afiche tendra 


éxito. Entre los 29 mejores afiches de la produc- 


cién anual suiza no encontramos las temidas 


extravagancias experimentales que muchas ve- 
ces Ilegan a desacreditar al arte gräfico apli- 
cado. Encontramos abstracciones solamente en 
afiches que versan sobre las bellas artes, y la 
mayor parte de las ideas se conceniran en la 
poco problemätica industria cervezera suiza. 
Por otra parte encontramos estilos impuestos 
hace tiempo: la frescura de Herbert Leupins, 


los trabajos en vidrio de Celestino Piattis, o los 


montajes fotogräficos de Josef Miller-Brock-—" 


mann, tres veces premiado. Gracias a Hans 


Thöni Ja publicidad de los Ferrocarriles Suizos 
ee? 


cién en ee: y negro. A primera vista no po- 
demos en realidad localizarla en el afio 1958 ya 


que algunos disefios bien podrian ser anterio- 


res, mientras que otros posiblemente sobrevivan 


varios decenios aUn. Por una parte esta cuali- 
dad indica una afirmacién del estilo del afiche, 
por halter una falta de provocaciön. Artistas, 
hombres de negocios y el püblico han aceptado 
ciertas normas öpticas abstrayendo de la di- 
recta sugestiön ala compra y de una represen- 
taciön puramente estilistica. gHemos llegado 
con esta cualidad’a la meta del arte grafico 
aplicado popular? La Asociaciön General de 
Afiches de Suiza tiene razön suficiente en estar 
satisfecha con su excelente plan de educaciön 
popular. Lo Unico que falta ahora es un pe- 
quefio lugar que albergue al audaz; al audaz 
que renueva un estilo ya visto o que crea una 
escritura nunca vista sacudiendo un poco a los 


saturados revolucionarios. Armin Eichholz 


Nuevas posibilidades en la publicidad de 

ropa interior (pag. 48-53) 

Si tratäsemos de observar y analizar el hoy casi 
ilimitado horizonte de la publicidad gräfica, 
encontraremos ciertos campos que nos resultan 
algo monétonos y estériles, pese a que sin lugar 
a dudas se trabaja en ellos hace afios, en forma 
cuidadosa y analitica. Por ejemplo al hojear 
las numerosas revistas que se ocupan de modas 
observamos las variadas imagenes publicitarias 
de ropa interior, no podemos tener otra impre- 
siön, pese a reconocer y valorar ciertos disefios 
individuales, que de monotonia. Pocas veces 
nos encontramos frente a una idea original, 
por lo general encontramos las ya conocidas y 
rutinarias soluciones. El camino publicitario se 
ha simplificado demasiado, las imagenes es- 
quemäticas de ropa interior sobre modelos pa- 
trones nos resultan ya demasiado conocidas y 
nos preguntamos a veces si no existe ninguna 
posibilidad algo mds expresiva que dé nueva 
frescura y espontaneidad a este encantador 
campo limitrofe de Ila moda. Al presentar una 
serie de disefios publicitarios queremos demos- 
trar que estas posibilidades existen. Fueron 
creados por Barbara Beyreiss, directora del de- 
partamento grafico de la Deutsche Meisterschule 
für Mode en Munich. Ella se encontré frente a 


un interesante problema. Debia alejarse del ya 


tiva o intensa estaria fuera de lugar. De 
cantidad de disefios, reproducimos aqui ee A 
ejemplos diferentes. Demostramos que Barbaro 
Beyreiss supo realizar en forma gräfica su con- 
cepciön analitica. Asi, tratando un tema apa- 
rentemente lejano sabe guiar el interés hacia 
el objeto central o, inclusive con una descrip- 
cién gräfica puede informar sobre el « corsé 
que realiza todos sus movimientos », mientras 
los disefios del costado (arriba) cuyo humo- 
ristico contraste entre la imagen y el texto, asi 
como las siluetas de las figuras alegöricas cons- 
tan de un humor encantador y delicado. En re- 
sumen, se trata aqui de una serie de disefios de | 
excelente calidad artistica como también de in- 
tensa fuerza publicitaria, de los cuales ninguno 
en realidad ha sido puesto en präctica. 


Eberhard Hölscher | 
] 


Ferias de Kiel 

Resultados de un concurso (pag. 54-55) 

La ciudad Kiel se ha preocupado hace ya va- 
rios afios, en crear para sus ferias anuales, 
afiches de intensidad publicitaria y calidad ar- 


tistica. Este esfuerzo se ha puesto en präctica, 


por lo general, por medio de concursos püblicos 
o internos. Pese al tiempo dedicado a su orga- 
nizaciön y a los medios puestos a su disposi- 
ciön no siempre han dado los resultados espe- 
rados. Es por esta razön que en este afo se ha 
renunciado a la organizaciön de dicho con- 
curso. En su reemplazo la ciudad ha ofrecido a 
seis artistas un honorario, indicändoles la crea- 
ciön de un afiche. Estos disefios fueron examina- 
dos por tres representantes del BDG, entre los 
cuales fué elegida la mejor creaciön para su 
finalizacién y reproduccién. Su elecciön re- 
cay6 en un disefio de gran efecto, cuyas velas 
desplegadas y hermoso colorido, que en la re- 
produccion pierde algo de su maestria, hace 
justicia al tema y al caräcter festivo de la feria 
de Kiel. Como las autoridades municipales de 
Kiel han apoyado esta elecciön, el disefio 
creado por Hermann Eidenbenz sera el agente 
publicitario en los proximos meses de la feria 
de Kiel en todas las ciudades alemanas y en los 


paises limitrofes. Eberhard Hölscher 
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M MAIN, Tschechische Graphik 
MAIN, Saalhof: Struwwelpeter- 
\usstellung zum 150. Geburtstag von Dr. Heinrich Hoffmann 
Bis 14. Juni: ESSEN, Museum Folkwang: Indische Kunst des 
20. Jahrhunderts 
20. Juni bis 27. Juli: KAISERSLAUTERN, Pfälzische Landesge- 


_ werbeanstalt: « Graphik des Brückekreises » 


97. Juni bis 26. Juli: MANNHEIM, Städt. Kunsthalle: Renato 
Birolli - Gemälde 

Bis 21. Juni: BRAUNSCHWEIG, Städt. Museum: Neuerwer- 
bungen des Städt. Kulturamtes und des Städt. Museums 

Bis 21. Juni: MANNHEIM, Städt. Kunsthalle: Karlfred Dah- 
men — Gemälde 

Bis 28. Juni: KOLN, Kunstverein: Maximilian Reisinger, Düs- 
seldorf; Fathwinter, Düsseldorf; W. J. Menning, Bad Godes- 
berg; H. J. Hajek, Stuttgart (Gouachen, Gemälde, Bronzen) 
Bis 5. Juli: BRAUNSCHWEIG, Haus «Salve Hospes »: Plakat- 
kunst im Kunstplakat 

Bis 5. Juli; RECKLINGHAUSEN, Ruhrfestspiel-Ausstellung 
« Die Handschrift des Künstlers » - 

Bis 15. Juli: FRANKFURT AM MAIN, Museum für Kunsthand- 
werk: Orientalische Teppiche aus vier Jahrhunderten 

Bis Mitte Juli: M.-GLADBACH, Städt. Museum: Gemälde von 
Liliana Cossovel, Guido Strazza und Vinivio Vianello 

Bis 28. Juli: BOCHUM, Städt. Kunstausstellung (Helmut Ne- 
schen, Herrmann Triestran) 

Bis 31. Juli: WIESBADEN, Städt. Museum: «Die Kelten in 
Nassau », Sammlung Nassauischer Altertümer 

Bis 30. September: ESSEN, Villa Hügel: 5000 Jahre Kunst aus 
Indien 

Bis 15. Oktober: HEIDELBERG, Heidelberger Schloß: « Aus- 
klingendes Barock », Kunst und Künstler des 18. Jahrhunderts 
der Pfalz 

Bis Oktober: LUDWIGSBURG (Wöürtt.), «200 Jahre Ludwigs- 
burger Porzellan » 

Bis Dezember: HEIDELBERG, Ausstellung des Deutschen Apo- 
theken-Museums im Schloß 

Bis Ende 1959: MÜNCHEN, Museum für Völkerkunde: Kunst 
des fünften Erdteils «Australien» (Australische Felsbilder- 
kopien) 

1. bis 7. Juni: WUPPERTAL, Kunsthalle Barmen: Marianne 
von Werefkin, Paul Wellershaus, Joachim Utech 

1. bis 30. Juni: AACHEN, Städt. Suermondt-Museum: Deutsche 


"Malerei im 20. Jahrhundert, Gemälde aus Aachener Privat- 


besitz 

1. bis 30. Juni: MÜNSTER (Westf.), Marienbilder aus alter und 
neuer Zeit 

6. Juni bis 5. Juli: HAGEN (Westf.), Emilio Greco, Plastiken; 
Werner vom Scheidt, Graphik 

7. bis 22. Juni: GOPPINGEN, «Zeitgenössische englische 
Graphik » 

7. bis 28. Juni: HEIDELBERG, Kunstverein: Gruppe französi- 
scher Maler « Montpellier-Sete » 

Ab 14. Juni: SOLINGEN, Gemälde von Georg Meistermann 
17. Juni bis 19. Juli: MÜNCHEN, Ausstellung des Schutzver- 
bandes bildender Künstler München 


Eee eee 
| Wir bitten unsere Leser um aufmerksame Beachtung der Beilagen: 
Großdruckerei Gebr. Illertt GmbH, Klein-Auheim/Hanau/Main 
«ILLERT» «ETIKETTEN SYMPHONIE 
VONINTERNATIONALEM RANG» 
Schriftgießerei und Messinglinienfabrik D. Stempel, Frankfurt/Main-Süd 10, 
Hedderichstraße 106-114 «OPTIMA» 
Verkehrsamt der Stadt Köln, Köln, am Dom 

"«KARNEVALSWETTBEWERB 1960» 
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19. Juni bis 4. Oktober: CHEN, Haus der roße 


Kunstausstellung München 

Juni: BREMEN, Kunsthalle: « Deutsche Romantik », 
Aquarelle, Zeichnungen 

Juni: ESSEN, Museum Folkwang: L’ceuvre Gravée 


Juni: FRANKFURT AM MAIN, Karmeliterkloster: 100 Jahre 


Photographie - Sammlung Gernsheim, London 

Juni: FRANKFURT AM MAIN, Vonderbank: Lovis Corinth, 
Graphik 

Juni/August: MÜNCHEN, Haus der Kunst: Ausstellung Gia- 
como Manzu 

Bis 30. September: ESSEN, Villa Hügel: «5000 Jahre Kunst aus 
Indien » 


MITTEILUNGEN 


INTERNATIONALE EINBANDKUNST DER GEGENWART. 
Vom 26. Mai bis zum 30. Juni zeigt das Klingspor-Museum 
der Stadt Offenbach am Main eine Ausstellung, die aus etwa 
12 Ländern die besten Leistungen der gegenwärtigen Ein- 
bandkunst vereinigt. Der Hauptakzent dieser Ausstellung 
liegt auf dem guten Verlagsband. Es gibt in allen Ländern 
nur wenige Verlage, die dem Einband des Gebrauchsbuches 
die gleiche Sorgfalt zuwenden wie etwa dem Schutzumschlag, 
der sich in seiner plakativen Werbefunktion mehr und mehr 
verselbständigt hat. Da der kurzlebige Umschlag jedoch bald 
unansehnlich ist, bleibt der Einband als das eigentliche 
äußere Gewand des Buches. Mit seiner Ausstellung will 
das Klingspor-Museum die vielfältigen künstlerischen und 
technischen Möglichkeiten für gute Verlagsbände zeigen und 
damit anregend auf die Buchproduktion einwirken. Erstklas- 
sige Handeinbände von namhaften europäischen Künstlern 
sollen die Ausstellung ergänzen und als Maßstab für eine 
gute und inhaltsbezogene Gebrauchsform wirken. Außerdem 
stellt das Museum neue Überzugs- und Buntpapiere aus, um 
auch hier neve und zeitgemäße Ausdrucksformen aufzu- 
weisen. 


SPEMANN-STIPENDIUM AN JUNGE SCHRIFTKONSTLER. 
Das 1953 von der Stadt Offenbach am Main gestiftete Spe- 
mann-Stipendium, das zum Gedenken an den 1947 verstor- 
benen Schriftkünstler Rudo Spemann alle zwei Jahre an 
einen begabten Schüler der Schriftkunst vergeben werden 
soll, wurde in diesem Jahre dem Studierenden Roland Wink- 
ler von der Werkkunstschule Wiesbaden zuerkannt. An der 
Ausschreibung hatten sich 32 Einsender von 14 Kunstakade- 
mien und Werkkunstschulen beteiligt. Jeder Einsender hatte 
mindestens drei Arbeiten vorzulegen: den Entwurf für einen 
Buchumschlag, eine geschriebene Buchseite und ein Spruch- 
blatt. Der 1939 geborene Stipendiat Roland Winkler fiel der 
Jury besonders durch seinen mutigen Vorstoß in zeitnahe 
Ausdrucksform auf. Er wird die ausgesetzte Geldsumme am 
22. April 1959, dem Geburtstag Rudo Spemanns, erhalten. 
Außerdem stellt das Klingspor-Museum der Stadt Offenbach 
am Main seine Arbeiten und mehrere andere hervorragende 
Einsendungen, darunter die des Studierenden Ulrich Schür- 
mann von der Folkwang-Werkkunstschule in Essen, vom 
10. April bis Mitte Mai aus. 


Seit über’45 Jahren hervorragend bewährt 


Iehmeils 


Spritzapparate, Retusche -u. 
Buntfarben, Reduzierveniile, 


luftdruckanlagen , 
Curt Hiekel,. Hersel 64 über Bonn PA 
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Gemälde, 
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Transportsicher 


„fixiert"! 


Unbesorgt können Sie Ihre Warenprobe 
abschicken. Denn mit Tesafix ist sie 
transportsicher auf dem Begleitschreiben 
befestigt. Diese saubere und unauffällige 
Befestigung wird dem Empfänger gefallen, 
und gefallen wird ihm auch, daß er die 
Warenprobe mühelos und unbeschädigt 
ablösen und ausprobieren kann. Deshalb 
achten Sie bei künftigen Werbemaßnah- 
men auch auf die Befestigung — auf die 
ansprechende Tesafix-Befestigung. Auch 
sie hilft mit, neue Kunden zu gewinnen. 


P.BEIERSDORF & CO. A.-G. HAMBURG 


im Spezialverfahren 


saubere und genaue 
Wiedergabe aller Farbtöne 
und Zeichnungsdetails 
nach Agfa-Color 


Ektachrome - Ansco-Color 


Ölgemälden 


und Aquarellen 


fine len Gobelins nach ERS FeR von jean? Bayer, 


Elisabeth Kadow, Knüpfteppiche unter anderem von Lisbeth 
Bissier, Webstoffe vom Bauhaus bis zur Gegenwart und mo- 
derne Druckstoffe aus Dänemark, Deutschland, Finnland, 
Schweden und der Schweiz. 


WETTBEWERB 


CHARMEUSE-SCHAUFENSTER-WETTBEWERB 1959. A Für 
Chefdekorateure und angestellte Dekorateure. B Für selb- 
ständige Dekorateure. C Für Verkaufskräfte, die nicht Be- 
rufsdekorateure sind. Für jede Gruppe sind besondere Preise 
ausgesetzt, insgesami 8000 DM Geldpreise. Für die Gruppen 
A und B gelten die folgenden Bestimmungen. Siehe Gruppe C. 
1. Die Gütezeichengemeinschaft Charmeuse e.V. schreibt in 
Zusammenarbeit mit dem Verband Deutscher Schaufenster- 
dekorateure VDS e.V. und dem Textileinzelhandel einen 
Schaufensterwettbewerb aus. Der Wettbewerb läuft ab 1.April 
bis 28. Juni 1959. 

2. Teilnahmeberechtigt sind alle angestellten und selbständi- 
gen Schaufensterdekorateure. Die Bewertung erfolgt in zwei 
Gruppen: A-Für Chefdekorateure und angestellte Dekora- 
teure, B Für selbständige Dekorateure. 

3. Als AUFGABE wird gestellt: Werbewirksame Schaufenster- 
gestaltung mit Artikeln aus «Charmeuse mit dem Gütezei- 
chen» (Damenwäsche und Unterkleider, Polojacken). In die 
Dekoration ist das Charmeuse-Gütezeichen in den Original- 
farben rot-gold in beliebiger Größe einzufügen. Die Güte- 
zeichengemeinschaft stellt das Charmeuse-Gütezeichen als 
Aufsteller in drei Größen (15 cm, 30 cm und 50 cm hoch) ko- 
stenlos zur Verfügung. 

Ein textlicher Hinweis auf die Bedeutung des Gütezeichens 
und die Vorteile von Gütezeichen-Charmeuse ist erwünscht. 
Beispiele dafür: Charmeuse-Gütezeichen garantiert Quali- 
tät! « Charmeuse mit dem Gütezeichen» = elegant und halt- 
bar, «Charmeuse mit dem Gütezeichen» = maschenfest, 
formbeständig, haltbar. 

4. Dem Preisgericht gehören an: Die Herren Heinz Krugler, 
Stuttgart, Gert Böhmert, Passau, und Heinz Fuchs, Berlin, als 
Fachpreisrichter. Ferner Verireter des Einzelhandels und der 
Gütezeichengemeinschaft Charmeuse. Die Teilnehmer erken- 
nen die Entscheidung des Preisgerichts als unanfechtbar an. 
5. Für die besten Arbeiten sind folgende Preise ausgesetzt: 


Gruppe A Gruppe B 
1. Preis 1000DM - . 1000 DM 
2. Preis 500 DM 500 DM 
3. Preis 300 DM 300 DM 


4.- 6. Preis je 200 DM je 200 DM 
7.-14. Preis je 100 DM je 100 DM 


Ferner zahlreiche Anerkennungspreise. 


6. Als Unkostenbeitrag für das verlangte Schaufensterphoto 
werden jedem Teilnehmer 25 DM vergütet. 

7. EINZUSENDEN ist: Ein Photo des Schaufensters, schwarz- 
weiß, Hochglanz, Mindestgröße 1318 cm, dazu eine kurze 


Beschreibung der Farben und der verwendeten Materialien. 


Photo und Beschreibung sind mit einem KENNWORT zu ver- 
sehen. In einem verschlossenen Umschlag, der das gleiche 
Kennwort trägt, sind anzugeben: 

a) Name und Stellung des Schaufenstergestalters, 

b) Firma des ausstellenden Einzelhandelsgeschäftes, 

c) Angabe der Zeit, in der das Fenster gezeigt wurde, zu- 
gleich mit der Versicherung, daß das Fenster mindestens 
acht Tage gezeigt worden ist und daß es vom Einsender ge- 
staltet ist. (Dekorationen von Übungskojen werden nicht 
bewertet.) 
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GEZEIGT AUF DER INDUSTRIEMESSE HANNOVER 1959 


E RAPIDOGRAPH 


N 
\ 0,3 mm | 
0,4 mm ZUM ZEICHNEN VON 


0,5 mm KLEINSTEN UND 


06mm _ GROSSEN KREISEN 
0,8 mm 


> VARIANT<& 
IN 7 LINIENDICKEN ‘tl IM 
4 VON 0,2-1,2 mm DIN 15 |! gs | 
N > 0,2 mm — 
Zr ZIRKELANSATZ er 


RAPIDOGRAPH 


>» VARIOSCRIPT< 


FÜR 8 SCHRIFTHOHEN 
?mm. 3mm. 4mm 5mm. 6mm. 7 mm. 8 mm. 10 mm. 


DIN 1451 
RAPIDOGRAPH-SCHABLONEN 


FÜR GERADE UND SCHRAGE SCHRIFT 


pP esamxaÄS ISBF2QITOON | 
NMOPRSTÜVWXYZ |, 28825 ()LS¢ 


Wir weisen Sie darauf hin, daß Sie den schon bekannten TUSCHEFULLER RAPIDOGRAPH 
mit Kolbenmechanik jetzt IN 7 LINIENDICKEN DIN 15 von 0,2 bis 1,2 mm im Fachhandel erhalten 
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BERLINER AUSSTELLUNGEN ABT.; HK 


BEALIN- CHARLOTTENBURG 9+ MASURENALLEE 2« TELEFON 920291 
TAGESSAULEN » GANZSAULEN « UMRENSÄULEN » SÄULENKÖPFE 
SAULENFAMNEN + WERBETAFELN + PLAKATDRUCK «LINOLOAUCK 


EINSENDESCHLUSS ist am 28. Juni 1959. 

8. Der Teilnehmer erwirbt und tritt das Recht an die Gite- 
zeichengemeinschaft ab, die Photos der mit Preisen ausge- 
zeichneten Schaufenster zu veröffentlichen. Alle übrigen 
Rechte bleiben dem Einsender vorbehalten. Die Teilnehmer 
sind bereit, das Negativ der Schaufensteraufnahme der Güte- 
zeichengemeinschaftauf Anforderung zurVerfügung zu stellen. 
9. Um den Mitgliedern der Gütezeichengemeinschaft Gele- 
genheit zu geben, die Wettbewerbsfenster an Ort und Stelle 
anzusehen, werden die Teilnehmer gebeten, die anhängende 
Karte möglichst acht Tage vor der Gestaltung des Fensters 
einzusenden. 

C Für Verkaufskräfte, die nicht Berufsdekorateure sind. 

Für Verkaufskräfte, die nicht Berufsdekorateure sind, wird 
gleichzeitig ein besonderer Dekorationswettbewerb durch- 
geführt. Berufsdekorateure sind an diesem Wettbewerb nicht 
teilnahmeberechtigt. 

Die AUFGABE ist: Werbewirksame Ausstellung von Artikeln 
aus « Charmeuse mit dem Gütezeichen » (Wäsche, Unterklei- 
der, Polojacken). 

Für die besten Fenster sind folgende PREISE Husyeiskeh 

1. Preis 500 DM 3. Preis 200 DM 

2. Preis 300 DM 4.10, Preis le 100 DM 
lerner Anerkennungspreise. 

EINZUSENDEN ist ein Photo in der Mindestgröße 13x18 cm, 
für das jedem Teilnehmer ein Unkostenbeitrag von 25 DM 
vergütet wird. Dazu möglichst eine kurze Beschreibung des 
Fensters, insbesondere der Farben und des verwendeten Ma- 
lerials, Im übrigen gelten die pasate ule fiir die Gruppen 
A und B sinngemäß. 

EINSENDESCHLUSS: 28, Juni 1959. 

Melden Sie Ihre Teilnahme bitte rechtzeitig bei der Gütezei- 
chengemeinschaft Charmeuse e.V., Stuttgart O, Verastr. 28, an. 
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"men aus Wirtsche t und Wert 


delt und die vom Verlage WIRTSCHAF 
ESSEN herausgegeben wird, ist als zweite Publikation dı 
Band «SCHRIFT MUSS PASSEN» erschienen. Ihr Verfasser 


ist LEOPOLD NETTELHORST, ein erfahrener und bekannter 


Graphiker, der sich in diesem Buche nicht etwa mit den Pro- 
blemen der Schriftgestaltung oder Typographie auseinan- 
dersetzt, sondern der seinen Lesern auf Grund seiner reichen 
Erfahrungen praktische Hinweise und Anregungen für den 
richtigen Einsatz der Schrift bei der Gestaltung von Werbe- 


~ 


mitteln geben will. Seine Ausführungen werden unterstützt _ 


durch ein reiches Anschauungsmaterial von insgesamt 375 
Bildbeispielen, die durchweg vorzüglich ausgewählt sind, 
wenngleich man auch einige ältere Schriftlösungen gerne 
durch neuere Beispiele ersetzt gesehen hätte. Trotz dieses 
kleinen Einwandes handelt es sich hier aber um ein sehr sorg- 
fältig durchgearbeitetes Handbuch, das vor allem auch den 
jüngeren Werbegraphikern zu empfehlen ist, die sich mit den 
realen Forderungen der Praxis vertraut machen wollen. Der 
240 Seiten umfassende Band im Format 1624 cm in Ganz- 
leinen kostet 28,50 DM. eh 


JULIUS RODENBERG, der viele Jahre hindurch die Abteilung 
Künstlerische Drucke in der Deutschen Bücherei in Leipzig be- 
treute und im Mai dieses Jahres seinen 75. Geburtstag fei- 
erte, hat seine reichen Erfahrungen in dem Buche « GROSSE 
UND GRENZEN DER TYPOGRAPHIE» niedergelegt, das im 
VERLAG C. E. POESCHEL in STUTTGART erschienen ist. Das 
Buch ist in zwölf Kapitel aufgeteilt, in denen der Verfasser 
gründliche und kenntnisreiche Betrachtungen über typogra- 
phische und darüber hinaus auch gestalterische Grundfragen 
aufstellt, wie sie sich in der Buchkunst der letzten 70 Jahre 
widerspiegeln, wobei seine Ausführungen gleichzeitig durch 
sehr schöne und instruktive Bildwiedergaben anschaulich un- 
terstützt werden. Dem Thema dieses Buches entsprechend ist 
auch seine äußere Aufmachung eine mustergültige. Der vor- 
bildliche Satz und Druck erfolgte in der Offizin Chr. Scheu- 
fele in Stuttgart, wo auch die Typographie und der Einband 
von CARL KEIDEL mit äußerster Sorgfalt betreut wurde. eh 


Die EVANGELISCHE HAUPTBIBELGESELLSCHAFT in BERLIN 
hat vor einiger Zeit unter dem Titel «ZWEI JAHRTAUSENDE 
BIBELBUCH» ein sehr interessantes Werk herausgebracht, 
das wohl erstmalig in einer so umfassenden und erschöpfen- 
den Form den Wandlungen der äußeren Gestalt der Bibel im 
Laufe ihrer nunmehr 2000jährigen Überlieferung nachgeht. 
Sein Verfasser ist WILHELM EULE, ein alter erfahrener Buch- 
drucker, der sich schon seit Jahrzehnten mit diesem speziel- 
len Thema beschäftigt und als Sammler ein Material zusam- 
mengetragen hat, das er nun vor seinen Lesern in diesem 
Buche ausbreitet und das mit den ältesten Handschriften be- 
ginnend in fast lückenloser Folge die buchgestalterische Ent- 


_ wicklung der Bibel an Beispielen der Schrift, des Bilder- 


schmucks, des Drucks und Einbands bis in unsere unmittelbare 
Gegenwart hinein veranschaulicht. Das nobel aufgemachte 
und ausgestattete Buch kostet 18 DM. eh 


Quadratisch ist das Format eines 247 Seiten umfassenden 
Buches mit dem Titel « DIE NEUE GRAPHIK », das im VERLAG 
ARTHUR NIGGLI in TEUFEN (Schweiz) erschienen ist und ein 
ungewöhnlich reiches Bildmaterial umfaßt, das freilich den 
Lesern der einschlägigen Fachzeitschriften und Fachbücher 


| 
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Eine DIVO-Untersuchung in den Monaten Mai und sant 


“ 


1958 ergab, daß unter den BILD-Leserinnen 8 % mann 
Frauen und Mädchen sich des Lippenstiftes bedienen 
und 8 % mehr Parfüm und 5 % mehr Hautcreme benutzen 
als die Durchschnittsfrauen in Deutschland. 82% der 
BILD-Leserinnen benutzen Hautcreme, 72 % Parfüm, 43 % 
einen Lippenstift, 17% Gesichtspuder, 33 % der, 


21% Nagellack, 11% Make-up. Sie geben dafür aus ... 
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0, BEDEUTENDES MARKENARTIKELUNTERNEHMEN .  Jüngerer a en 


der Terilindusgie in Süddeutschland 


Be || Ausstellungsarchitekt | 
a Graphiker (in) Oo euch a 


| 4 Grap hische Zeichnet (in) Sachgebiet: Ausstellungsplanung und -gestaltung | A 
be : Positiv-Retuscheure | Anforderungen: HandwerklicheV orbildung (mög- ‘ 
ev (Schwarz-Weiß und Farbe) lichst Tischler), abgeschlossene Ausbildung als ” | 
ji exter (i n) “Raum- oder Ausstellungsgestalter. 
Das vielseitige Aufgabengebiet verlangt eine gute fachliche Ausbil- Interessenten werden gebeten, ihreBewerbungen 
dung, Praxis und künstlerisches Einfühlungsvermögen. ‘ mit den üblichen Unterlagen an die 


Geboten wird eine gut dotierte, vielseitige und interessante Tätigkeit. 


BERLINER AUSSTELLUNGEN 


Be Bewerbung mit Lichtbild, handgeschriebenem Lebenslauf, Arbeits- ; } j 
es Eigenbetrieb von Berlin 


4 ; proben und Gehaltswiinschen erbeten unter G 531 an Verlag 


Berlin - Charlottenburg 9, Masurenallee 5/15 


F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, Miinchen 20, Abholfach. 


zu richten. 


BEKANNTES MARKENARTIKEL-UNTERNEHMEN M 
ie er N ae ENTWÜRFE FÜR PAPIERAUSSTATTUNGEN 


sucht für Entwurfsarbeiten einen jüngeren Mitarbeiter als 


REINZEICHNER im neuesten Teenager- Geschmack 


Der Bewerber muß gutes Formgefühl mit sicherem handwerklichen Können laufend für unsere Fertigung gesucht. 

verbinden. Er soll reproduktionsfähige Zeichnungen nach gegebenen Ent- { 
würfen ausarbeiten und über gute typografische Kenntnisse verfügen. —- 

Bewerbungen mit handschriftlichem Lebenslauf, Lichtbild, ungefähren Gehalts- ; { 


wünschen, Arbeitsproben, sowie Angaben über Werdegang und den frühesten 


Angebot unter G 530 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigen- | 


Eintrittstermin erbeten unter G 534 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenver- 
waltung, München 20, Abholfach. verwaltung, München 20, Abholfach. | 


. 


Wir suchen freie Mitarbeit von Gebrauchsgraphikern zur Entwurfsgestaltung von 


ELIKELTENTZ 


für deutsche und ausländische Weine. 


Graphiker und Werbeberater gesucht 


für 1, Fertigung von Prospekten (Stahlrohrmöbelbranche) 
2. Werbedurchführung 
Zuschriften von Interessenten mit praktischer Erfahrung, jedoch zunächst ohne Es wollen sich nur Personen melden, die bereits schon Sitzmöbelprospekte ge- 
fertigt haben und die eine Werbung sehr aktiv betreiben können. 
ETIKETTENFABRIK BERLIN Engelmann & Lauritzen oHG. 


Berlin SW 61, Prinzenstraße 95. 


Angebote erbeten unter G 536 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 


| Entwürfe, erbeten an 
| 
München 20, Abholfach. 
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der üblich 


inde, sondern hier wird der, wie uns scheinen will, | 


ickte Versuch gemacht, eine gewisse Ordnung in das 


heute schon fast nicht mehr überschaubare Gebiet der ange- 
_ wandten Graphik zu bringen und ihren « Urspriingen, ihrem 
Werden, ihren Eigenheiten, ihren Aufgaben, ihren Proble- 


men, ihren Erscheinungsformen und ihren zukünftigen Mög- 
lichkeiten» nachzugehen, wie die Herausgeber dieses Bu- 
ches, KARL GERSTNER und MARKUS KUTTER, wörtlich sagen. 
Dieser Absicht entsprechend ist das klar disponierte Buch in 
drei Teile gegliedert, deren erster, der übrigens fast die 
Hälfte des Buches einnimmt, der Vergangenheit und Entwick- 
lung der Graphik gewidmet ist und ein sehr reiches und gut 
gewähltes Bildmaterial enthält. Der zweite Teil befaßt sich 
dann unter Berücksichtigung aller wesentlichen werbegraphi- 
schen Aufgabengebiete mit unserer unmittelbaren Gegen- 
wart, während der dritte Teil Zukunftsperspektiven aufzuzei- 
gen versucht, wobei als beispielhafte Vertreter fortschrittli- 
chen Geistes Firmen wie Geigy, Knoll, Reemtsma oder auch 
die Ulmer Volkshochschule zitiert werden. Nun kann man 
natürlich in manchen Dingen durchaus anderer Meinung sein 
als die Verfasser dieses Buches, und man kann auch zuweilen 
die Bildauswahl kritisieren, aber das mindert in keiner Weise 
den Wert dieses ausgezeichneten und mit großer Sachkennt- 
nis und Überlegung gestalteten Buches, das auf alle Fälle als 
ein sehr wertvoller Beitrag zur Klärung von manchen kriti- 
schen Fragen einzuschätzen ist, die sich aus der heutigen und 
keineswegs ungefährdeten Position der angewandten Gra- 
phik ergeben. Das Buch kostet 48 DM. eh 


Wer sich die Aufgabe stellt, z. B. einen Überblick über die 
Formgebung aus der Zeit der Jahrhundertwende zu gewin- 
nen, wird nach kurzer Zeit feststellen, wie sehr das Material 
dafür in Zeitschriften und Katalogen verstreut ist und wie 
mühselig es oft zu beschaffen ist. Die Dokumentation war 
eben damals noch kein Begriff. Um so mehr ist es zu begrü- 
ßen, wenn für unsere Zeit das Material zusammengefaßt er- 


scheint. Der starke Band UNDECESIMA TRIENNALE, MILANO | 


1957, der von der Verwaltung der Triennale herausgegeben 
wurde, ist solch eine wertvolle Dokumentation. Sie hat zu- 
dem noch den Vorteil, einen Überblick über das Schaffen der 
ganzen Welt zu geben. 216 Bildtafeln und sorgfältige Regi- 
ster der Künstler und der ausstellenden Firmen erhöhen den 
Wert des ausgezeichneten Werkes. (Messaggerie italiane, 
Mailand.) rv 


Die zahlreichen speziellen Fachbücher aus dem Gebiete der 
Werbung des Verlages W. GIRARDET, ESSEN, finden nun- 
mehr ihre notwendige Ergänzung in dem Werke: ELEMEN- 
TARE WERBEKUNDE von PAUL MICHLIGK. Damit ist beson- 
ders für die Schüler der Fachschulen das bisher fehlende, zu- 
sammenfassende und umfassende Buch geschrieben, das den 
Gesamtkomplex der Werbung in seiner Vielfältigkeit grund- 
legend und erschöpfend darstellt. Der Preis beträgt 19,80 DM. 

rv 


Zumindest seit dem Jahre 300 v. Chr. (Diogenes!) seufzt der 
Steuerzahler unter der Last der Abgaben. So geht es aus 
dem TROSTBUCHLEIN FUR STEUERZAHLER des MUNCH- 
NER BUCHVERLAGES hervor, das W. F. KARLOS herausgab 
und HILDEGARD MOSSEL illustrierte. Zwar ermäßigt das 
Büchlein nicht die Steuer, aber die seit 2259 Jahren seuf- 
zende Menschheit hilft die Last tragen und bringt den Leser 
am Ende doch zum Schmunzeln. rv 


mmer auf der Höhe 


ist ein moderner Haushalt mit einem Rosenthal-Aufbauservice «2000». Es enthält 
alle Geschirrteile für alle Mahlzeiten des Tages, läßt sich aber je nach Bedarf 
ergänzen und immer weiter ausbauen. 


Dazu die passende Glasform «2000» 
Schliff «Spirale» 


Rosenthal-Aufbauservice gibt es für 2, 4, 6 oder 8 Personen. Die Zusammenstellung 
für 2 Personen enthält z.B.22 Teile: 1 Kaffeekanne, 1 Zuckerdose, 1 Gießer, 2 Tassen, 
9 Eierbecher, 1 Butterdose, 1 Geleedose, 1 Platte oval, 2 flache und 2 tiefe Teller, 
9 kleine Teller, 2 Fruits, 1 Salatschüssel, 1 Sauciere und 1 Salz- und 1 Pfefferstreuer. 
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_ Wir suchen zur Erweiterung unserer Werbeabteilung in Hamburg rap | 


gut in Sachdarstellung, Retusche, Layout, Sch rift und Illustration. | 


x 


7 © 


u - 
2 
en, Fe 
Nf 


* 03 2 u > : © \ 
Wir bieten ein angenehmes Betriebsklima bei guter Honorierung. 4 
Cn] ? 4 
; ir 
Senden Sie uns einige Arbeitsproben sowie einen kurzen handgeschriebenen Lebenslauf und nennen Sie 
uns Ihre Gehaltsansprüche. 
HERTIE Werbezentrale HAMBURG 36 Jungfernstieg 16-20 4 
FEINSTE 
GROSSDRUCKEREI 
bekannt für Qualitätsarbeit auf dem Gebiete der Her- ws Hee 
3 rift- Ontwürfe 
stellung von Süßwarenpackungen aller Art sucht 
für Stahlstichausführung für Briefpapieraus- 
freie / Y Ttarbeiter stattungen gesucht. Unverbindliche Vorschläge 
; erbeten unter G 526 an Verlag F. Bruckmann, 
zur Gestaltung von Pralinenpackungsüberzügen und Anzeigenverwaltung, Miinchen 20, Abholfach. 
Schokoladeeinschlägen. 
Wir bitten um Zuschriften von Graphikern, die nach- 
gewiesenermaßen auf diesem Spezialgebiet bereits Her- | 
Als Mitarbeiter suchen wir einen weiteren 
vorragendes figürlich oder ornamental geleistet haben. GEBRAUCHSGRAPHIKER (IN) 
mit moderner Auffassung und exakter, fachgerechter Arbeitsweise. — Erfahrung 
Das Einfühlungsvermögen in die Geschmackslinie der in der Gestaltung der Werbemittel für die Investitionsgüter-Industrie ist er- 
wünscht. Wir bieten eine interessante, vielseitige Arbeit in angenehmer Atmo- 
: rr : hare und angemessene Vergiitung. Bewerbungen mit Arbeitsproben, Gehalts- 
verschiedenen bedeutenden Süßwarenunternehmen ist = en en Lebenslauf und Lichtbild erbittet : 
Bedingung fiir eine laufende, gut honorierte KORFLUR(®) MARBURG : | 
Zusammenarbeit. | 
| 
| 
Angebote erbeten unter G 537 an Verlag F. Bruckmann, ” S T UDEN A} 


Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Gebrauchsgraphiker 


25 Jahre, mit 8semestriger Ausbildung (z. Zt. an der Akademie der bildenden Künste, 
Stuttgart) in Schrift und Illustration (Buchumschlag, Plakat, Prospekt, Signet etc.) 
sucht Anstellung in solidem Unternehmen (Atelier, Verlag oder Industrie) Raum 


Stuttgart, Reutlingen bevorzugt. Angebote erbeten unter G 533 an Verlag 
FP, Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


8. Semester Gebrauchsgraphik Hochschule für Graphik, speziell Autowerbung, 


sucht Möglichkeit eines Praktikums zwischen 15.7.und 15.9.1959. 
Angebote erbeten unter G 535 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
München 20, Abholfach. 


-GRAPHIKER ppc 


freischaffend, Raum Köln-Düsseldorf, Erfahrung in Industriewerbung sucht 
neue Verbindungen zu Industrie und Verlag. 


Angebote erbeten unter G 528 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
München 20, Abholfach, 


( "Verfasser kennt, ist eine ihe ne 
be n, insbesondere, weil die praktische Anwendung 
ich als Rezept, sondern vom Wesentlichen her erfaßt wird. 
Das Buch erschien im IMPULS-VERLAG, BUCHSCHLAG. rv 


Eine ansprechende, abgerundete Leistung stellen die Pro- 

2 grammhefte des HESSISCHEN RUNDFUNKS für den Som- 
mer 1958 und den Winter 1958/59 dar. Für ihre graphische 
Gestaltung zeichnen HANS MICHEL und GÜNTHER KIESER 
verantwortlich. (Hessischer Rundfunk, Frankfurt am Main, 
Bertramstraße 8.) rv 


MITARBEIT BIETEN 


Wir suchen fiir sofort oder spater 


Werbezeichner 


Unser vielseitiges Aufgabengebiet als Berater bei 


N, 


namhaften Firmen der Industrie und des Handels 


gewährleistet unseren zeichnerischen Mitarbeitern 


eine Position ganz nach ihrem Können. Wir arbeiten 
in Jahreskontrakten und gestalten die Werbung 
unserer Kunden von A bis Z in eigenen Teams. 
e 
Bewerben Sie sich bitte bei Nennung des Eintritts 
und des gewünschten Gehalts. Zeigen Sie an Bei- 
spielen Ihre Handschrift und Art als Zeichner und 
Layouter. Wir suchen junge und vitale Mitarbeiter 


mit modischem Pfiff und — - mit Ausdrucksfähigkeit. 
A-E:GÖKE 


Werbeberater BDW + Köln - Hohenzollernring 85-87 


GRAPHIKERIN 


für dieWerbeabteilung einer großen Uhrenfabrik gesucht. Erwünscht 
ist, daß die Bewerber sich auch für das Gebiet der Dekoration inter- 
otitis und bereit waren, sich in diese Materie einzuarbeiten. Hand- 
schriftliche Bewerbungen mit Foto, Gehaltsanspriichen und Arbeits- 
proben unter G 540 ae Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 


Miinchen 20, Abholfach. 


KASSEL, ZU Bean die über den 1956/57 en. 
Wettbewerb NEUE WANDGESTALTUNG MIT TAPETEN aus- 
führlich und erschöpfend berichtet. Die Anregungen und Er- 
gebnisse dieses Wettbewerbes sind überaus interessant, da 
sie Wege und Möglichkeiten einer Wandgestaltung zeigen, 
die mit der Verwendung von Tapeten durchaus künstlerischen 
und von der Norm abweichenden individuellen Ausdruck er- 
reichen. rv 
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MITARBEITER SUCHEN (Fortsetzung) 


SUCHEN 


GRAPHIKER 


für ständige innerbetriebliche Mitarbeit zur Gestaltung unserer 


Glückwunschkarten-Kollektionen. 


— 
Angebote erbeten unter G 538 an Verlag F. Bruckmann, 


Anzeigenverwaltung, Miinchen 20, Abholfach. 


FUHRENDES UNTERNEHMEN 


(Versicherungsgesellschaft - Raum Niedersachsen) sucht 


jüngeren Werbe- und Gebrauchsgrapbiker 


Bewerbungen mit handgeschriebenem Lebenslauf, Zeugnisabschrif- 

ten, Lichtbild sowie Aufgabe von Referenzen und Angabe von 

Gehaltsansprüchen erbeten unter G 539 an Verlag F. Bruckmann, 
Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Wer übernimmt Klischee-Entwürfe 
für Anzeigenwerbung (Reproduktionstechnik) ? 

Angebote mit Arbeitsproben erbeten unter G 532 an Verlag F. Bruckmann, 
Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 
Pt 
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GRAPHIKERIN 
mit 7 Semestern Werkkunstschule und 3-jahriger Berufserfahrung sucht Anstellung 
in Verlag oder Atelier. Angebote ccictesi unter G529 an Verlag F. Bruckmann, 
Anzeigenverwaltung, Miinchen 20, Abholfach. 
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Bitte BEWERBUNGS-UNTERLAGEN 
umgehend an die Bewerber zurücksenden! 
Durch verzögerte Rücksendung entstehen den Bewerbern 


große Nachteile 
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SELE, Igildo 
asel, Hochstraße 51 
\NK, Prof. Richard 
-Charlottenburg, Hardenbergstraße 33 
ee Donald 
asel, Unterer Heuberg | 
BÜHLER, Fritz 
Basel, St.-Alban-Anlage 64 
CALAME, Georges 
Schweiz 
‘CAMPBELL, M. 
‘La-Croix-Bossiére bei Lausanne, Schweiz 
‚CUENDET, Bernard 
‘Campagne Levade, Gilamont s. Vevey, Schweiz 
DELVILLE, Rodolphe 
Schweiz 
EIDENBENZ, Hermann 
Hamburg 
FALK, Hans 
Zürich, Wasserwerkstraße 3] 
FEDERICO, Gene 
Pound Ridge (N.Y.) Rural Route 2, USA 
GALLAY, Michel 
Genf, 17 Boulevard de la Cluse 
GRAF, Karl B. 
Zürich 1, Strehlgasse 8 
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HOFMANN, Armin 

Basel, Petersgasse 40 

LAMMLE, Hans und Sigrid 
Stuttgart, Hermann-Pleuer-Str. 27a 
LEUPIN, Herbert 

Basel, Augustinerstraße 3 
LOHSE, Richard P. 

Zürich, Dreikönigstraße 34 
MONNERAT, Pierre 

Lausanne, 12, Avenue des Tilleuls 
MULLER-BROCKMANN, Josef 
Zürich, Bahnhofstraße 110 
NEUBURG, Hans 

Zürich, Weinplatz 3 

NIELSEN, Kjeld 

Dänemark 

PIATTI, Celestino 

Richen bei Basel, Mohrhaldenweg 185 
RASTORFER, Hermann 

Frankfurt am Main, Kranichsteiner Straße 5 
RUDER, Emil 

Basel 

SCHMID, Max 

Basel, Großpeterstraße 11 
SCHRAG, Fritz 

Schweiz 

THONI, Hans 

Bern, Hallerstraße 60 

TREMOIS, Pierre-Yves 

Paris 8c, 6] avenue Marceau 
WEBER, Richard 

Wien 

WIDMER, Robert 

Chicago, USA 

ZWIMPFER, Moritz 

Schweiz 
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BUSSE, Dr. Kurt 

München, Prannerstraße 9 
EICHHOLZ, Armin 

München 9, Über der Klause 7a 
HOLSCHER, Dr. Eberhard 

München, Nymphenburger Straße 86 
MEINECKE, Ingeborg 

Wiesbaden, Sonnenberger Straße 26 
PFEIFFER-BELLI, Erich 

München, Waisenhausstraße 38 


ENGLISCHE ÜBERSETZUNGEN 


SHAYNE, Mike 
München, Nymphenburger Straße 86 


FRANZOSISCHE ÜBERSETZUNGEN 


ROBINEAU, A. 
München, Nymphenburger Straße 86 


SPANISCHE ÜBERSETZUNGEN 


MAITINSKY, Vera k 
München, Römerstraße 17 


ENTWURF DES UMSCHLAGES 


NEUFELD, Wilhelm 
Traunstein-Innerlohen 


DRUCK DES UMSCHLAGES 


F. BRUCKMANN KG, Graphische Kunstanstalten 
München, Lothstraße 1 


NORGE: Tryggve Juul Moller, Bokhandel, Oslo, 
Fr. Nansens Plass 8 

OSTERREICH: Durch jede Buchhandlung 
PORTUGAL: Livraria Aricie, Lissabon, Avenida 
Almirante Reis 106, 1° E. 

SCHWEIZ: Verlag Heinz Engel, Herrliberg ZH, 
Schulhausstraße 698, sowie durch jede Buch- 
handlung 

SOUTH AFRICA: K. & P. (ichwillar: P.O. Box 1802, 
Johannesburg 

SUOMI: Rautatiekirjakauppa, Helsinki; Akatee- 
minen Kirjakauppa, Helsinki 

SVERIGE: Wennergren Williams, A. B. Fack 
Stockholm 30 / Schweden 

TÜRKEI: Türk-Alman Kitapevi Beyoglu, Kum- 


4 baraci Yokusu 124, Istanbul 


URUGUAY: Libreria y Papeleria «Humanitas», 
Colonia 883, Montevideo 

USA: M. Flax, 10846 Lindbrook Drive, Los An- 
geles 24/Californien; Konrad Halle, 340 Haven 
Avenue, New York 33/N. Y.; Adolf Korper, 
655 West 160th Street, New York 32/N. Y.; 
Krochs Bookstore, Inc. 206 North, Michigan 
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48 East 43rd Street, New York 17 N. Y.; Paul 
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SchriftgieBerei und Messinglinienfabrik 
Ingolstadt/Donau, Römerstraße 35/37 
Fernruf (Ortskennzahl 0841) 2447 
Telegramme: Hartschrift Ingolstadtdonau 
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Johannes Wagner GmbH pe 72 Dunkı 


Impuls 


esonders interessant wirkt diese Schrift, wenn man den Anfang eines Wortes oder 


einer Zeile durch einen größeren Grad hervorhebt - Eine Schrift, die stets beachtet wird 


Zt MAKATSCHREIBER 


Schriften : Impuls, Hiero-Rhode-Antiqua G594 


BUCHDRUCK 
OFFSETDRUCK 
FOTOLITHOS 
KLISCHEES 


GEORG STRITT & CO - FRANKFURT/M - MAINZER LANDSTR. 184 
TELEFON 330761-68 - FERNSCHR. 041-2774 


DER GEBRAUCHSGRAPHIKER UND DAS RECHT Von Dr. jur. Franz J. Pfister + 96 Seiten» Leinen 7,50 DM 


Der Potycrapn schrieb: »Das Buch ist praxisnahe geschrieben, indem es weniger Gesetzestexte bringt, dafür aber sinngemäß das herausschneidet, was den Gebrauchsgraphiker 


und seine Auftraggeber angeht; die Angaben der Gesetze und Paragraphen ermöglichen es, sich schnellstens in der in Frage kommenden Literatur zurechtzufinden.« -Sie sollten 


sich dieses Werk noch heute besorgen, es wird Ihnen gute Dienste leisten. 


VERLAG F.BRUCKMANN MÜNCHEN 


GRIMM&BLEICHER, MÜNCHEN? 


Spezialisten für 


Schneideschriit- 


und 


Prageplakate 
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RIMM&BLEICHER, MUNCHEN 2 


MUNCHENER 
EMAILLIER- UND 
STAN ZWERK 
MUNCHEN25 


Ne 


Geschäftspartner in den Tropen Va 


... sind für die meisten europäischen Firmen heute eine Selbstverständlichkeit. Wertvolle 
Bodenschätze aus Südafrika finden auf den Weltmärkten große Beachtung; nicht zuletzt stellt 
der zunehmend industrialisierte Süden des „Schwarzen Erdteils“ ein bedeutendes Absatz- 
gebiet dar und steht in enger Handelsverbindung mit aller Welt. Uber Entwicklung und 
Situation der Industrie und des Handels informiert die FINANCIAL TIMES täglich die leiten- 
den Männer der Wirtschaft im In- und Ausland. Nachrichten, Prognosen, Kommentare — das 
ist die Devise der FINANCIAL TIMES, der führenden Wirtschaftszeitung Europas. Bedeutende x 
Unternehmen Südafrikas*, wie auch viele deutsche Firmen**, wählen die FINANCIAL TIMES, 


wenn sie Angebote oder Geschäftsberichte einem internationalen Interessentenkreis unter- 
breiten wollen. 


* Associated Manganese + Vereeniging Brick & Tile - Thos. Barlow & Sons Ltd. - International Combustion 
(Africa) Ltd. + Bird & Co. (Africa) Ltd. + Messina Tvl. Dev. Co. Ltd. +» Union Acceptances, Ltd. + Tiger Oats & 
National Milling + C.N.A. Investments Ltd. - Dowson & Dobson Ltd. » McCarthy Rodway Ltd. + Associated 
Ore & Metal + C.J. Fuchs + O.K. Bazaars (1929) Ltd. - S.A.Distilleries - Anglo-Transvaal Consolidated + Anglo- 
American Corporation + African & European Investment Co. » African Explosives - Netherlands Bank of S. Africa 


** Demag + Mannesmann + Farbenfabriken Bayer - Hoechst » Daimler-Benz + AEG » Klöckner + Volkswagen- 
Werk + Vereinigte Glanzstoff-Fabriken + Kaufhof + Phoenix-Rheinrohr - Hoesch-Werke:* BASF + August Thyssen- 
Hütte » Borsig » Chemische Werke Hüls - Gerling + Degussa + Deutsche Erdöl + Didier Werke - Handelsunion +» 
Fried. Krupp + Lufthansa + Rheinpreußen - Salamander + Vereinigte Aluminium Werke + 


Es gibt nur eine 


NANCIAL TIMES 


Sie täglich erscheinende führende Wirtschaftszeitung Europas, herausgegeben seit 1888, 
iE FINANCIAL TIMES — 72, Coleman Street, London E.C. 2. 
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